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1| EINLEITUNG

Wir fordern Zukunft.

Forschung wirkt. FFG bewegt.

Forschung, Entwicklung, Innovationen und
Infrastruktur sind der Schlissel fir nach-
haltigen Wohlstand und fiir wirtschaftliche
Erfolge. Forschung und Innovation gibt die
richtige Antwort auf die gro3en Herausforde-
rungen der Gesellschaft.

Forschungsforderung durch die FFG bedeu-
tet sowohl die nachhaltige Investition von
offentlichen Geldern in anwendungsnahe
Forschung, Innovation und Infrastruktur, als
auch die Unterstiitzung von Kooperationen -
national, europaisch und international. Mit
Expertise und Engagement steht die FFG als
One-stop Shop fir eine effiziente Abwick-
lung von Forderungen: Damit rot-weif3-rote
Innovationen entstehen kdnnen, sorgt sie
fir einen zuverlassigen, unkomplizierten
Zugang zu Forderungen.

Corporate Design: Mehr als nur ein Logo
Der frische, reduzierte Auftritt unterstreicht
unseren Anspruch, die Zukunft mitzugestal-
ten. Dabei betont ein zeitgemaBer, einheitli-
cher Auftritt nach auflen die Wahrnehmung
der FFG und starkt sich in einem hohen
Wiedererkennungswert.

Die visuellen Elemente der Marke ,FFG" -
das sind neben dem Logo beispielsweise
auch unsere Schriftart, Farben, Bildwelt -
geben dem FFG Auftritt Struktur und ein
Gesicht. Mit einem klaren optischen Pro-
fil wollen wir unsere Marke starken und
unserer Community und der Offentlichkeit
Orientierung in unserem Tun vermitteln.

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Der Nachhatltigkeit verpflichtet

Als Unternehmen des Bundes achten wir bei
Beschaffungen besonders auf einen umwelt-
bewussten und kosteneffizienten Umgang
mit Ressourcen und Materialien. Digitalen
und barrierefreien Kommunikationsmitteln
geben wir den Vorzug.

Das Corporate Design Manual richtet sich
verbindlich an alle, die Teil der FFG sind
und mit der Umsetzung des FFG Corporate
Designs betraut sind.

Wir wiinschen gutes Gelingen!
Karin Tausz und Henrietta Egerth-Stadlhuber
Geschaftsfihrerinnen der Osterreichischen

Forschungsférderungsgesellschaft FFG

Wien im November 2023



1| EINLEITUNG

Sie brauchen Unterstiitzung?

Die Expert:innen der FFG-Unternehmenskommunikation sind in ZS KOMM zu finden - und
sie stehen Ihnen bei lhren Kommunikationsvorhaben gerne mit Rat und Tat zur Seite.
Hilfreich sind auch diese Informationen:

Der FFG-Blog ,.Success Stories”:
https.//www.ffg.at/success-stories

Folder und Publikationen der FFG:
https://www.ffg.at/publikationen

Futurezone: https.//futurezone.at/thema/ffg
APA-Science: https://science.apa.at/

Textbewertungstools:
Lesbarkeitsindex LIX: https://www.supertext.ch/tools/lix
Flesh-Index: https://fleschindex.de/

Gendergerechte Sprache
https://www.bundeskanzleramt.gv.at/agenda/frauen-und-gleichstellung/gleichbehandlung/

sprachliche-gleichbehandlung/sprachliche-gleichbehandlung-frauen-maenner.html

Datenschutz:
https://www.ffg.at/datenschutz

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

URL-Shortener:
https://t1p.de/

FFG-Landingpage Digitale Barrierefreiheit:
https://www.ffg.at/digitale-barrierefreiheit

Kurzfassung CD-Manual und Grafik-Manual ,,Barrierefreie PDF"“:
https://www.ffg.at/logo

Toolkit fiir Fordernehmer:innen:
https://www.ffg.at/toolkit

BILDER: Achtung bei ,kostenlosen” Bildangeboten aus dem Internet!
Bitte flir FFG-Medien Bilder aus der FFG Bilddatenbank nutzen!

FFG Bilddatenbank:

https://bilder.intern.ffg.at
Kein passendes Bildmaterial dabei? Bitte Mail an kommunikation(dffg.at,

wir versuchen Bildwiinsche rasch zu erfiillen.



https://www.ffg.at/success-stories
https://www.ffg.at/publikationen  
https://futurezone.at/thema/ffg
https://science.apa.at/
https://www.supertext.ch/tools/lix
https://fleschindex.de/
https://www.bundeskanzleramt.gv.at/agenda/frauen-und-gleichstellung/gleichbehandlung/sprachliche-gleichbehandlung/sprachliche-gleichbehandlung-frauen-maenner.html
https://www.bundeskanzleramt.gv.at/agenda/frauen-und-gleichstellung/gleichbehandlung/sprachliche-gleichbehandlung/sprachliche-gleichbehandlung-frauen-maenner.html
https://www.ffg.at/datenschutz
https://t1p.de/
https://www.ffg.at/digitale-barrierefreiheit
https://www.ffg.at/logo
https://www.ffg.at/toolkit
https://bilder.intern.ffg.at
mailto:kommunikation%40ffg.at?subject=Bildmaterial

2| LOGO

Das FFG Logo als Wort-Bild-Marke

Das FFG Logo ist eine Wort-Bild-Marke und
besteht aus drei Elementen:

= dem roten amorphen Element (Bildmarke),
» dem Schriftzug FFG (Wortmarke) und
» dem Claim ,Forschung wirkt.” in schwarz.

FFG

Forschung wirkt.

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Auf die GroBe kommt es an!

Das Logo ist das bekannteste und somit auch sichtbarste Ele-
ment des Corporate Designs der FFG.

Um zu gewabhrleisten, dass das FFG Logo nicht eingezwangt
wird, ist rund um das Logo ein sogenannter geschiitzter Bereich
vorgeschrieben. Dieser darf nicht unterschritten werden und
entspricht der Héhe eines ,,F” im FFG Logo.

FFG

Forschung wirkt.

Mindestabstand = Hohe von F’

Mediengrofe = Schutzzone

Zur Erleichterung wurden alle Logoversionen bereits mit dieser
Schutzzone angelegt und stehen in verschiedenen Formaten
unter www.ffg.at/logo zum Download zur Verfligung.

Bitte beachten Sie, dass sowohl fir die Verwendung des FFG
Logos, als auch fiir die Verwendung von anderen Elementen des
Corporate Designs die Zustimmung der Unternehmenskommuni-
kation der FFG erforderlich ist. (Kontakt: kommunikation@ffg.at)

FFG

Forschung wirkt.

40mm .
Anwendung Print
56mm
215 Pixel
300 Pixel Anwendung digital

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Die Mindestgrofle des Logos
betragt 40 mm Breite (215 Pixel).
Das entspricht inkl. Schutzzone
einer Breite von 56 mm (300 Pixel].

Ab dem Unterschreiten dieser
GrofBe kann die Lesbarkeit des
Claims nicht gewahrleistet werden.
Nur in diesem Fall darf das FFG
Logo ohne Claim verwendet werden.


http://www.ffg.at/logo

2| LOGO

Logo-Varianten

FFG Logo Claim Deutsch
Die Standardvariante ist das Logo
mit deutschem Claim.

FFG

Forschung wirkt.

FFG Logo Claim Englisch

Fir den internationalen Gebrauch
kommt das Logo mit englischem
Claim zum Einsatz.

FFG Logo ohne Claim

Die Variante ohne Claim ist nur ab dem
Unterschreiten der MindestgrofBe zulassig.
I Néheres dazu auf Seite 6.

FFG

Promoting Innovation.

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Farbliche Auspragungen

—

FFG Logo Farbe FFG Logo weif3

Das FFG Logo wird grundsatzlich Auf dunklen Hintergriinden und
in Farbe angewendet. Bildern darf das Logo nur in weif3
I Néheres dazu auf Seite 9. angewendet werden.

I Niheres dazu auf Seite 9.

FFG FFG

Forschung wirkt. Forschung wirkt.

FFG

Forschung wirkt.

FFG

Forschung wirkt.

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

FFG Logo Schwarz oder Graustufen
In begriindeten Fallen darf das FFG
Logo in Graustufen oder reinem
Schwarz verwendet werden.

I Néheres dazu auf Seite 9.

FFG

Forschung wirkt.

FFG

Forschung wirkt,
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Richtige Anwendungen

I

Digitale Anwendung Verwendung im Druck Verwendung im Druck

Website, Newsletter, Klassische Werbemittel Spezielle Werbemittel

E-Mail Signatur etc. Folder, Geschaftsdrucksorten etc. Entsprechend der

Produktionsanforderungen

Farbmodus RGB Farbmodus CMYK Farbmodus Pantone

Dateiformat JPG oder PNG Dateiformat Al oder EPS Dateiformat Al oder EPS
Forschung wirkt, Forschung wirkt. Forschung wirkt.

FFG_Logo_2018_RGB_deutsch.jpg FFG_Logo_2018_CMYK_deutsch.ai FFG_Logo_2018_Pantone185_deutsch.ai

FFG_Logo_2018_RGB_deutsch.png

FFG_Logo_2018_CMYK_white_deutsch.ai

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Das FFG Logo ist das bekannteste und
somit auch sichtbarste Element unseres
Corporate Designs. Deshalb ist es uns
wichtig, dass es richtig, wie oben beschrie-
ben verwendet wird!

So bitte keines Falls!

Verzerrung/Neigung/Spiegelung

-—

Forschung wirkt.

—

= — -

Forschung wirkt.

Fir die Verwendung des Logos und andere
Elemente des Corporate Designs der FFG

ist die Zustimmung der FFG erforderlich
(kommunikation(@ffg.at). Die Verwendung
des FFG-Logos ist ausschlieBlich in den dar-

Platzierung des farbigen Logos auf
farbigem Hintergrund oder Foto

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

gestellten Varianten zulassig. Die Elemente
des Logos diirfen in keiner Art und Weise
verandert werden (Ausnahme: proportionale
Skalierung). Verzerrungen, Beschneidungen,
Einfarbungen, Umstellungen sind untersagt.

Teilweise oder vollstandige Umfarbung

Forschung wirkt.

Teilweise GrofBenanderung oder
andere Anordnung der Elemente

Forschung wirkt.

Forschung wirkt. -

10
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Hausschrift FF DIN

Fir das Erscheinungsbild der FFG wurde
die Schrift FF DIN gewahlt. In sémtlichen
Drucksorten kommt ausschlief3lich diese
Schrift in den Schnitten Light, Regular, Bold
und Black zum Einsatz.

FlieBtext, Auszeichnungen
und Uberschriften

Fir den normalen Flief3text verwenden wir
den Schnitt FF DIN Regqular, fiir Auszeich-
nungen innerhalb des FlieBtextes steht der
Schriftschnitt FF DIN Bold zur Verfiigung.
Uberschriften werden im Schnitt FF DIN
Black gesetzt. Hervorhebungen sind auch
durch den Einsatz der Corporate Farbe Rot
zuldssig. Allerdings sollte das behutsam und
reduziert erfolgen!

Die Werte fiir das Corporate Rot entnehmen
Sie bitte dem Kapitel Primarfarben.
I Néheres dazu auf Seite 14.

Generell sollte auf Hervorhebungen wie
Wortesperren, SATZTEILE IN VERSA-
LIEN SCHREIBEN oder Unterstreichungen
setzen, verzichtet werden.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
(..;:?!B€&%@) 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(.,;:?'B€&%M@) 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(.,;:?'B€&%M) 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(.,;:?!8€&%M) 0123456789

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Systemschrift Calibri

Fir die Bearbeitung von FFG-Dokumenten wird
die Systemschrift Calibri in den Schnitten Light,
Regular, Italic und Bold eingesetzt.

FlieBtext, Auszeichnungen
und Uberschriften

Fir den normalen Flietext kommt der Schnitt
Calibri Regular zum Einsatz, fir Auszeichnungen
innerhalb des FlieBtextes steht der Schriftschnitt
Calibri Italic zur Verfiigung. Uberschriften
werden im Schnitt Calibri Bold gesetzt. Hervor-
hebungen konnen auch durch den Einsatz der
Corporate Farbe Rot vorgenommen werden.
Allerdings sollte das behutsam und reduziert
erfolgen!

Die Werte fiir das Corporate Rot entnehmen
Sie bitte dem Kapitel Primarfarben.
I Néheres dazu auf Seite 14.

Generell sollte auf Hervorhebungen wie
Wortesperren, SATZTEILE IN VERSALIEN
SCHREIBEN oder Unterstreichungen setzen,
verzichtet werden.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(.,;:?1R€&%@) 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
(.,;:?IR€&% @) 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
(.,;:?18€&%@) 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
(.,;:?IR€&% @) 0123456789

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Schreibweisen

Die bevorzugte Schreibweise des Unternehmensnamens
in Texten lautet

Osterreichische
Forschungsforderungsgesellschaft FFG

Idealerweise wird der Unternehmensname 2-zeilig geschrieben.
Das Wort ,,Forschungsférderungsgesellschaft” soll nur in Ausnahmen
getrennt werden.

Falls der volle Unternehmensname innerhalb eines Textes schon
einmal verwendet wurde, wird in Folge die Abkiirzung FFG
angefiihrt.

Folgende Varianten des Unternehmensnamens sind ebenfalls zulassig:
» Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft

» Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH

» Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG

» Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH (FFG)

Im Englischen lautet der Unternehmensname

Austrian Research Promotion Agency FFG

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Schreibweise des
Unternehmensnamens
Adresse national

Die FFG Adressen werden bis auf wenige
Ausnahmen wie folgt geschrieben:

Osterreichische
Forschungsforderungsgesellschaft FFG
Sensengasse 1

1090 Wien

Bei wenig Platz (z.B. Stempel) kann die Postleit-
zahl mit Ort auch vor der StraBe/Gasse stehen.
Diese werden dann durch einen Beistrich oder

ein Verkettungszeichen "|” getrennt.

Osterreichische
Forschungsforderungsgesellschaft FFG
1090 Wien, Sensengasse 1

Schreibweise des
Unternehmensnamens
Adresse international

International gilt die Schreibweise

Austrian Research Promotion Agency FFG
Sensengasse 1
1090 Vienna, Austria

Schreibweise
Telefonnummern

Telefonnummern werden wie folgt
geschrieben:

T +43(0)57755-0
M +43 (0) 664 88 54 021

Dabei sollte bei der Angabe der
Festnetznummer darauf geachtet werden,
Leerzeichen wie oben angefiihrt zu
verwenden.

13
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Primarfarben

Die Primarfarben des Unternehmens FFG
leiten sich aus den verwendeten Logofarben
ab. Obwohl die Farben Rot und Schwarz in
verschiedenen Farbsystemen eigens defi-
niert wurden, besteht die Moglichkeit, dass
farbliche Abweichungen auftreten. Abhangig
von Material, Papiersorten, Veredelungen,
etc. konnen Wirkung und Kraft der Farben
sehr beeinflusst werden.

Wir empfehlen deshalb, die Farben bei jeder
Drucksorte zu kontrollieren und beispiels-
weise bei einem Probedruck

(Andruck) abzustimmen.

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

CMYK
RGB
Web

Pantone
RAL
NCS

CMYK
RGB
Web

Pantone
RAL
NCS

0l10018010
22813146
#E1052D
185C | 185U
3020
S52060-R10B

olol0l100
olo0lo0
#000000
Prc schwarz
9005
S8500-N

14



4 | FARBEN

Sekundarfarben

Fir die unterschiedlichen Anwendungsbereiche der
FFG wurde ein umfangreiches Farbsystem erstellt.

Diese Sekundarfarben dienen hauptsachlich dazu, um
komplexen Tabellen, Diagrammen und Infografiken ein
ansprechendes Erscheinungsbild zu geben.

Es gelten dieselben Regeln und Bestimmung, die bei
den Primarfarben zur Anwendung kommen.

Insgesamt wurden acht Sekundarfarben inklusive
vier Helligkeitsabstufungen definiert. Nebst dem FFG
Rot sollten hauptséachlich das Blau und das Grin
dieser Seite zum Einsatz kommen. Die anderen sechs
Sekundarfarben finden Sie auf der Folgeseite.

Obgleich hier die Funktion der Barrierefreiheit in
Kombination Hintergrundfarbe/Schriftfarbe angefiihrt
wird, wird nicht gewahrleistet, daf3 dies in jeder
Schriftgrof3e funktioniert.

Eine genaue Priifung finden Sie auf:
www.leserlich.info/werkzeuge/kontrastrechner/

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Hauptfarbwert

CMYK 514013610 01651500 0l100]8010 0190175125 10110018050

RGB 23711731155 23911191110 2281346 186 | 45 | 44 130116 | 24

Web EDAD9B EF776E E4032E B80C23 821018
Barrierefreie Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss
Schriftfarbe Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz

CMYK 20151010 451151010 70130101(10 85135]0140 10014010175

RGB 21212291247 15011921232 6911401195 01931140 0143175

Web D4ESF7 96COES8 458CC3 005D8C 002B4B
Barrierefreie Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss
Schriftfarbe Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz

CMYK 231012210 451015010 7010190135 01901100160 0]100]8010

RGB 20812311212 15612051154 591131153 0186131 0154117

Web DOE6D4 9CCC9A 3A8234 00561E 003610
Barrierefreie Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss
Schriftfarbe Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz

15
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Sekundarfarben

— Hauptfarbwert Hauptfarbwert

CMYK 51141010 512210115 1514010135 2014513160 4016510175 2001311010 401011510 651713015 10017140135 100110130165

RGB 242|227 | 241 21411911208 16111291155 1111861106 68141167 21312311232 16412161222 831741178 011111119 0172185

Web F2E3F0 D5BECF A1809A 6F5569 432842 D5E7ES8 A4D7DE 52ADB2 006F76 004754
Barrierefreie Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss
Schriftfarbe Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz

CMYK 51011615 151013510 251016510 40101100135 5901100170 012014010 013516010 015517210 016818518 01801100140

RGB 23812391218 22712361188 20912211119 1281150112 50183115 25312131165 2491182114 2421139178 2231102 | 45 16015713

Web EDEFDA E3EBBB D1DD77 80950C 31520E FCD5A5 F8B672 F18A4E DE662C 9F3803
Barrierefreie Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss
Schriftfarbe Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz

CMYK 151011510 351013010 7010150110 80110160140 10020155170 01313310 011015510 511617510 0122196119 01361100160

RGB 22512391227 18012181195 591681142 51113190 0160157 255 | 244 1 191 25512281139 2471211185 217117310 12919410

Web E1EFE2 B4DAC3 3BA78D 04705A 003C38 FFF4BF FFE48B F6D254 D8ADOO 815D00
Barrierefreie Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss Weiss
Schriftfarbe Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz Schwarz

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Bildwelt Forschung: Allgemein

Die Bildbearbeitung ermaglicht eine
einheitliche Darstellung der Bildwelt und
wirkt unterstiitzend fur ein geschlossenes
Auftreten der Marke.

7013010110
6911401195

= Um eine Stimmung passend zum
technisch, forschenden Themenbereich
der FFG zu erzeugen und einen Kontrast
zum Corporate Rot zu setzen, werden die
Bilder mit einerblauen Tonung
dargestellt.

= Von der Bildbearbeitung ausgenommen
sind jene Bilder, die fir eine PowerPoint
Prasentation benotigt werden und fiir
die keine alternative Darstellung
gefunden werden kann. Werden Bilder
intern gesucht, wird empfohlen keine mit
knalligen Farben zu verwenden.

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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5 | BILDWELT

Bildwelt Forschung: Menschen

Bei der Darstellung von Menschen

wird empfohlen, natirliche Situationen
auszuwahlen. Die Personen sollen keine
unnatirlichen oder Ubertriebenen Posen
einnehmen.

m Aufgrund der Unterschiedlichkeit der
Produktionsarten (Online, Druck im Haus,
Druck ausser Haus), sollte darauf geachtet
werden, daf} die blaue Tonung der Bilder
eher dezent ist, und helle Tone nicht zu
sehr abgedunkelt werden.

= Bilder mit hohem Gelb- Rot- und Griin-
anteil sollten vermieden werden, da eine
Anpassung an die blauliche FFG Farbwelt
unnnatirlich wirkt.

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

7013010110
6911401195

18
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Bildwelt Forschung: Menschen am Cover

Auch die Bildwelt auf Covern folgt dem
blauen Farbcode.

CMYK 7013010110
RGB 6911401195

Dieser sollte auf Gesichtern allerdings
weitgehend ausgelassen werden, da

diese ansonsten sehr bald blass, fahl und
kranklich wirken. Der blaue Ton sollte sich
auf die Umgebung reduzieren.

Bei der Darstellung von Menschen wird
empfohlen, natirliche Situationen aus-
zuwahlen. Die Personen missen nicht
direkt in die Kamera blicken und keine
unnatirlichen oder lbertriebenen Posen
einnehmen.

Nicht erwiinscht sind
m Abgedunkelten helle Tone
Aufgehellten Tiefen
m Zu wenig Kontrast
= Ungesunde Hautténe
m Einfach nur blau eingefarbte Bilder
= Kein Blauanteil

m zu rote Gesichter

m Zuviel Kontrast

m Zu grelle Farben

m Keine Zeichnung in den Tiefen

m Keine Zeichnung in den hellen Tonen

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 19



5 | BILDWELT

Bildwelt Stimmungsbilder

Es gibt Bilder, welche nicht auf der
Hauptkommunikationsebene eingesetzt
werden (sondern z.B. Powerpoint, Facebook,
Internet), und sich aufgrund ihrer speziellen
Stimmung oder ihres Motives wegen nicht in

7013010110
6911401195

diesem Blauton einfarben lassen.

Diese Bilder dirfen in ihrer natirlichen
Farbwelt belassen werden.

Dazu wahlen zum Beispiel:

m | andschaften wie Wiiste, Wiesen,
Walder oder Weltall

m Spezielle Stimmungen wie
Sonnenunter- oder Aufgang

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 20



5 | BILDWELT

Alternativtexte fiuir Facebook

Facebook bietet zwar die Maglichkeit, automatische Bildbeschreibungen zu
erstellen oder Texte in Bildern auszulesen. Dies ist dennoch kein Ersatz fiir einen
guten Alternativtext, der manuell erstellt werden soll.

Facebook empfiehlt eine Obergrenze von 100 Zeichen fiir den Alternativtext.
Langere Texte werden zugelassen, es wird aber eine Warnung angezeigt.

FOTO HOCHLADEN - BEARBEITEN - ALTERNATIVTEXT HINZUFUGEN - SPEICHERN

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

‘ i Fote markisnan

©) romsivn

v sefan il ine Frau Wiitte 30 =
cha in di Kiemara lachelt. im (=)
rhrtgrung: Emne Ssbafagruppe m
winem )

B iiwnie enthalien: § Person, strl, C}
Eriie, Trizh, B und innanbeisich

[ oo

Fatodelail
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5| BILDWELT

Alternativtexte fiir LinkedIn

LinkedIn bietet keine Moglichkeit, automatische Bildbeschreibungen
zu erstellen.

Alternativtexte sind bei LinkedIn auf 300 Zeichen begrenzt
(mehr kann nicht eingegeben werden).

FOTO BEARBEITEN - ALTERNATIVTEXT HINZUFUGEN - SPEICHERN

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

|br Foto bearbeiten

=

' £ Alt-Text hinzufligen

|br Foto bearbeiten

Alt-Text hinzuflgen

. Zu sehen =1 ene Frau Mitte 30,

Abbrechen

T

Abbruch m

die in die Ka

Abbruch m
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6 | GRUNDGESTALTUNG

Bubbles

Die FFG Bubbles sind ein wesentliches,
.liguides” Stilelement des Corporate De-

signs. Sie leiten sich aus dem FFG Logo ab.

Funktion der Bubbles:
m als Positionierungsflache fir das

FFG Logo und / oder eine Headline, etc.
m als neutrales Gestaltungselement

= Weil3e Bubbles werden in Kombination
mit dem FFG Logo in Farbe eingesetzt.

= Rote Bubbles werden mit der Wortmarke
.FFG" als Teil des FFG Logos verwendet.

JPFFG

Titel Vorname Nachname, Titel
nktion  Organisationseinheit

mbH FFG
Sensengasse 1, 1090 Wien

T +43(0)57755-0

M +43 (0) 68488 54 021

max.muster@ffg.at

www.ffg.at woifig.at

Maximilian Mustermann | Funktion
HIER IST PLATZ FUR DEN TITEL IHRER
POWERPOINT-PRASENTATION MIT
MAXIMAL 3 ZEILEN VORGESEHEN.
000.000.2018, Wien

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

FFG

Farytramg skl

BASISPROGRAMME

FORDERUNGEN FUR
INNOVATIVE KLEIN- UND
MITTELUNTERNEHMEN

Herzlich
Willkommen
bei der FFG

o (1)

Mit der FFG-Farderung Impact
Innovation konnten wir bewihrte
Prozesse vollig neu durchdenken.
5o sind wir zu einem guten Ergebnis
gekomman
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6 | GRUNDGESTALTUNG

Zitate

Zitat auf rotem Hintergrund

Zitate lockern den Text nicht nur y
inhaltlich, sondern auch optisch auf. ' '

Zitate sollten grundsatzlich auf rotem H ie r Ste ht e i n ku rzeS,

Hintergrund angelegt und mdglichst

kurz sein. Allerdings gibt es farbliche Wi C ht i g es Zitat ™

Ausnahmen.

Einsatz: Zitat Absender
= Print (Folder Riickseite)
= Social Media (Facebook Posting)

Anfiihrungs- Zitat | Absender

Achten Sie auf die Positionierung von zeichen | FF Din Pro bold ! FF Din Pro regular
FF Din Pro black Zeilenabstand 100% : oder medium

Anflihrungszeichen und Text.

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

DIE FFG: PARTNER FUR
FORSCHUNG UND INNOVATION

(1] %

Kiinstliche Intelligenz
macht aus Daten Wissen.

Pral, Srag Hockreiter, KI-Fioaler
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6 | GRUNDGESTALTUNG

Zitate

Zitat auf weilem Hintergrund

Einsatz:
= Print (z.B. Publikationen, innerhalb
eines FlieBtextes)

Achten Sie auf die Positionierung von
Anfihrungszeichen und Text.

Zitat auf rosafarbigem Hintergrund

Einsatz:
= Powerpoint

Achten Sie auf die Positionierung von
Anfihrungszeichen und Text.

: ier steht ein
ichtiges Zitat.

ier steht ein
ichtiges Zitat.

itat Absender

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Nis cus. Bus debis maio voluptis iuscius
earum eatem. Ita quia none vendae

' ' Hier steht ein
wichtiges Zitat.

verum quiae verchici con eument, sero
cupitat venihictia cumentis et harciame et
eium fugitium idelestibus in ni natur su-
sam volorumque quos ese vitia dolumque
esci qui comnim qui alit qui omniatur mo
volupta sperum, totatibusdam rendi conse
non ne id etur sitassitas et optaeris mo
custia nos et laccate dolrepuditiis maximol
uptiati apere est, que resequo ma ipsus.

DEN TITEL DER PRASENTATION EINGEBEN

Imus. Olupit quasperci quos excestem
aut ipsum repudaes rest lab iliciatem
quo voluptis dolut pro molupta aut
essime repratio. Ficid evellorunt ped
quodis accabor ectatur, ut in ea nobit qui
a nossim aliquia Apel eosti que plit et
rerferrum qui volupta tectectur, simetur,
cus que occae voloris aperionsedi is eiur

Hier steht ein
wichtiges Zitat. ' '

nume volor aut debisi andanim di bearum
fuga. Ga. As aborum fugiasp iciministrum
niendam, quo qui dolest lant, sum, cum

_BFFo

' ' Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze
Seele eingenommen, gleich den stiRen
Frihlingsmorgen, die ich mit ganzem Herzen

genieRe.

Maximilian Mustermann

oFF6  ffg.at
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6 | GRUNDGESTALTUNG

Storer

Ein Storer ist ein grafisches Element,
das sich deutlich von seiner Umgebung
abhebt und somit den harmonischen
Gesamteindruck ,.stort”. Der Stérer soll
die Aufmerksamkeit auf sich und auf die
Information ziehen und so zu einer Reak-
tion animieren.

Inhalte sind kurze, pragnante Informatio-
nen, oder konkret formulierte Handlungs-
aufforderungen.

Farben:

Ein FFG Storer soll in unserem Corporate
Rot oder Schwarz angelegt werden. Texte
im Storer werden immer weil3 gesetzt.

Typo:

Storer sollen auffallen! Alle Inhalte
werden kursiv (italic), bold oder black
gesetzt. Texte werden horizontral und
vertikal zentriert. Der Textrahmen wird
um 10° gegen den Uhrzeigersinn gedreht.

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Textinformation
FF Din Pro bold italic oder
FF Din Pro black italic

Drehung 10°
gegen den Uhrzeigersinn
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6 | GRUNDGESTALTUNG

Storer

Eignen sich aus gestalterischen oder
inhaltlichen Grinden weder das
Corporate Rot noch Schwarz als Farben
fir den Storer, so darf dieser auch in
den proiméaren Sekundéarfarben der FFG
angelegt werden.

Dabei ist auf die Barrierefreiheit der
Textes zu achten.

I Néheres dazu auf Seite 15.

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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6 | GRUNDGESTALTUNG

Pictogramme

Die FFG hat fiir alle erdenklichen Bereiche Pictogramme generiert, die allen Mitarbeitern der FFG zur Verfligung stehen.

Pictogramme Ubersicht Teil 1

Forderung Forderung News News Beratung Beratung

D S

Gutachten Gutachten Fachkrafte Fachkrafte Start-Up Start-Up Ausschreibung/ Ausschreibung/
Aviso Aviso

Fordertipp Fordertipp FFG-Forderstatistik FFG-Forderstatistik Event Event

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 28



6 | GRUNDGESTALTUNG

Pictogramme

Die FFG hat fiir alle erdenklichen Bereiche Pictogramme generiert, die allen Mitarbeitern der FFG zur Verfligung stehen.

Pictogramme Ubersicht Teil 2

Sucess Stories Sucess Stories Unternehmen/ Unternehmen/ Humankapital Humankapital Forscherln Forscherln

Industrie Industrie

Sim I % glllIE

Foerdung_1-10 Foerdung_1-10 Universitat Universitat Forschung Forschung Abwicklung Abwicklung

R

:

Marktwert Marktwert Supervisor Supervisor Diplom/Zertifikat Diplom/Zertifikat Service Service

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at



6 | GRUNDGESTALTUNG

Pictogramme

Die FFG hat fiir alle erdenklichen Bereiche Pictogramme generiert, die allen Mitarbeitern der FFG zur Verfligung stehen.

Pictogramme Ubersicht Teil 3

C) vy )

Archiv Archiv Open Science Open Science Ausschreibung Ausschreibung News-Einstellungen News-Einstellungen
Ende Ende

Einreichung Einreichung Global Challanges Global Challanges Webinar Webinar Partnesuche Partnesuche
Ausschreibung Ausschreibung Open Innovation Open Innovation WebinarBarrierefrei WebinarBarrierefrei Internationalisierung Internationalisierung

Anfang Anfang

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 30



6 | GRUNDGESTALTUNG

Pictogramme

Die FFG hat fiir alle erdenklichen Bereiche Pictogramme generiert, die allen Mitarbeitern der FFG zur Verfligung stehen.

Pictogramme Ubersicht Teil 4

o O

KooperationStrukturen  KooperationStrukturen Sicherheit/ Sicherheit/
Gesundheit Gesundheit

DigitaleWelt DigitaleWelt Schliissel-Technik Schliissel-Technik

Nachaltige Nachaltige EnergieUmwelt EnergieUmwelt
Produktion Produktion

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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6 | GRUNDGESTALTUNG

Themen & Schwerpunkte

Die FFG hat fiir ihre 15 Schwerpunkt-Themen jeweils ein Icon und ein Bild-Sujet generiert.

=N
Energiewende @bd Kreislaufwirtschaft & Mobilitatswende

Digitalisierung &

Braitband Weltraum & Luftfahrt

& Gesundheit

()

9 Lebenswissenschaften

0090 Gesellschaft & Menschen,

@ Produktion & Material @ Sicherheit Qualifikation & Gender
O=0

wettbewerbsfahige
Unternehmen

Kooperationen & I Il ITACHEIIME & Europa &
agoao
agaoao

Forschungsinfrastruktur Internationales

Holzforschung & Quantenforschung &
-wissenstransfer >4~ -technologie

OC
AQA
(X

Klimaneutrale Stadt

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 32



6 | GRUNDGESTALTUNG

Themen & Schwerpunkte

Die FFG hat fiir ihre 15 Schwerpunkt-Themen jeweils ein Icon und ein Bild-Sujet generiert. Die Bild-Sujet stehen auch als kurze Animationen zur Verfligung.

ey LLLras

jiewen

e

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 33



6 | GRUNDGESTALTUNG

Themen & Schwerpunkte

Die FFG hat fiir ihre 15 Schwerpunkt-Themen jeweils ein Icon und ein Bild-Sujet generiert. Die Bild-Sujet stehen auch als kurze Animationen zur Verfligung.

Europa &
. Internationales:

__\

arschung & = N i . .ﬁlinn!;pfﬂrsc.hung-'&_-
stransfer B f - = stethnologie

Klimane e Stadt

4

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 34



7 | PRODUKTION

Allgemein

Der Nachhaltigkeit verpflichtet

Klimaschutz und Nachhaltigkeit betreffen uns alle!

Nicht zuletzt deshalb geben wir digitalen, barrierefreien Kom-
munikationsmitteln den Vorzug. In unserer Beratungstatigkeit
sind aber auch z.B. gedruckte Materialien notwendig.

Als Unternehmen des Bundes achten wir vor allem bei der
Produktion und Beschaffung von Kommunikationsmitteln auf
einen umweltbewussten und kosteneffizienten Umgang mit
Ressourcen und Materialien.

= Wir wahlen umweltfreundliche Materialien
und zertifizierte Produktionspartner.

m Wir produzieren unsere Kommunikationsmittel
vorausschauend und gut geplant.

m Wir achten auf die klimaneutrale Produktion,
verwenden recylebare Verpackungsmaterialien
und vermeiden mehrfache bzw. weite Lieferwege.

Informationen zum Thema
Digitale Barrierefreiheit finden Sie unter
www.ffg.at/digitale-Barrierefreiheit

Tipps fir Grafikerlnnen
Manual ,Barrierefreie PDF"

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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7 | PRODUKTION

Farbprofile

Folgende Farbprofile gelten als gut funk-
tionierender Standard. Deshalb werden
alle Grafikdaten der FFG mit folgenden
Farbprofileinstellungen bearbeitet und
abgespeichert.

RGB sRGB IEC61966-2.1

CMYK Coated FOGRA39 (I1SO 12647-2:2004) oder
Euroscale Coatedv2
(nahezu ident)

Das CMYK Profil ist fiir den Druck auf
gestrichenem Papier angelegt.

Der Druck auf gestrichenem Papier hat
einen hoheren Farbauftrag und somit ein
groferes Farbspektrum als der Druck auf
ungestrichenem Papier.

Erfolgt der Druck auf ungestrichenem
Papier, wird das Druck-PDF in folgendes
Farbprofil konvertiert:

CMYK Uncoated FOGRA29 (1SO 12647-2:2004)

Andernfalls wiirden die Farben blass,
schmutzig und fahl wirken, und das volle
Farbspektrum wiirde nicht erreicht werden.

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Generell gilt:

In allen Fallen, in denen die Wahl des
richtigen Farbprofils unklar ist (Zeitungs-
papier, Plastikplanen, Messewande, Dosen,

etc.) ist das richtige Farbprofil beim Produ-

zenten anzufragen.

RGB Daten:
RGB Daten diirfen in kein anderes Profil als
sRGB IEC61966-2.1 konvertiert werden.

CMYK Daten:

Ein Dokument sollte nur einmal in das
bendtigte Ziel-Farbprofil konvertiert
werden! Bei jeder Konvertierung in ein
anderes Farbprofil gehen Farbinforma-
tionen verloren und Farben werden
verfalscht!
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8 | PRINT GRUNDAUSSTATTUNG

Visitenkarten 85x55 mm Aufbau

Seitenrand 5 mm

FFG

Forschung wirkt.
> >

Horizontaler
Abstand Logobreite
27 mm 20,6 mm

www.ffg.at

FF DIN Regular

8,2/10 Pt

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Seite 2

Titel Vorname Nachname, Titel
Funktion | Organisationseinheit

Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG
Sensengasse 1, 1090 Wien

T +43(0)57755-0

M +43 (0) 664 8854021
max.muster@ffg.at
ww.ffg.at

Seitenrand 4 mm

Logobreite 26,5 mm

FF DIN Bold
Schriftgrofie 8 Pt
Zeilenabstand 10 Pt

FF DIN Regular
Schriftgrofie 6,5 Pt
Zeilenabstand 8,5 Pt



8 | PRINT GRUNDAUSSTATTUNG

Visitenkarten 85x55 mm Ubersicht

Deutsch Englisch

FFG FFG

Forschung wirkt. www.ffg.at Forschung wirkt.

www.ffg.at

Zweisprachig

FFG

Forschung wirkt. www.ffg.at

Titel Vorname Nachname, Titel Titel Vorname Nachname, Titel
Funktion | Organisationseinheit Function|Unit

Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG Austrian Research Promotion Agency FFG
Sensengasse 1, 1090 Wien Sensengasse 1, 1090 Vienna, Austria

T +43(0)57755-0 P +43(0)57755-0

M +43(0) 664 88 54 021 M +43 (0) 664 88 54 021
max.muster@ffg.at max.muster@ffg.at

www.ffg.at www.ffg.at

JPFFG

JPFFG

Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG
Austrian Research Promotion Agency FFG

Sensengasse 1, 1090 Wien | Vienna, Austria

P +43(0)57755-0

M +43(0) 664 8854 021

max.muster@ffg.at

www.ffg.at

Titel Vorname Nachname, Titel
Funktion|Organisationseinheit
Function|Unit

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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8 | PRINT GRUNDAUSSTATTUNG

Kuverts, allgemein

Vorderseite mit Fenster

FFG

Forschung wirkt.

FFG

Forschung wirkt

Riickseite

Vorderseite ohne Fenster

FFG

Forschung wirkt.

Osterreichische
Forschungsférderungsgesellschaft mbH
Sensen gasse 1, A-1090 Wien

www.ffg.at

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at



8 | PRINT GRUNDAUSSTATTUNG

Kuverts, Ubersicht

B4

Forschung wirk

_BFFO

_BFFG
°

Cé/5

C4

_SFFe

C5

_SFFo
_BFFo

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Samtliche hier dargestellten Kuverts
wurden nach den Richtlinien zur
maschinellen Verarbeitung der Oster-
reichischen Post AG, Stand Juni 2017,
entwickelt.

Fir den Fall, dass Kuverts oder Taschen
nachproduziert oder weitere Formate
produziert werden, sind die aktuellen
Richtlinien der Post zu beriicksichtigen,
da sich ein nicht konformes Kuvert ne-
gativ auf Portokosten und auf die Dauer
des Postweges auswirkt.

Alle Riickseiten der Kuverts und Ta-
schen sehen gleich aus. Auf der Lasche
befindet sich das FFG Logo und die Ad-
resszeile. Kuverts ohne Fenster folgen
den gleichen Richtlinien wie Kuverts
mit Fenster. Sie unterscheiden sich im
Druck nur durch ein kleines graues Eck
an der linken oberen Ecke des gedach-
ten Fensters zur einheitlichen Anbrin-
gung des Adress-Etiketts.
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8 | PRINT GRUNDAUSSTATTUNG

Compliment Cards 210x98 mm

—
Deutsch Englisch
10 mm
www.ffg.at
Forschung wirkt. Promoting Innovation.
10 mm
Forschung wirkt. Promoting Innovation.
; Osterreichische
FF DIN chutar H Forschungsférderungsgesellschaft mbl Austrian Research Promotion Agency
5 i Sensengasse 1, A-1090 Wien Sensengasse 1, A-1090 Vienna
Schriftgréfle 8,2 Pt : T 0677560 P+43(0)57755-0
Zeilenabstand 10 Pt i office@ffg.at officefatfg.at
H ffg.at www.ffg.at
59 mm

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 41



8 | PRINT GRUNDAUSSTATTUNG

Notizblock

PROJEKT:
PROJEKT: F F
Forschung wirkt.

Forschung wirkt.

Osterreichische
Forschungsforderungsgesellschaft mbH
Sensengasse 1, A-1090 Wien
T+43(0)57755-0

office@ffg.at

www.ffg.at

Osterreichische
Forschungsforderungsgesellschaft mbH
Sensengasse 1, A-1090 Wien
T+43(0157755-0

officeffg.at

www.ffg.at

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 42



9 | MS-OFFICE VORLAGEN

MS-0Office Vorlagen und Barrierefreiheit

Alle MS-0Office Dokumente missen seit xx.xx.2020 die Auflagen der Barrierefreiheit erfiillen.
Um Sie bei der Umsetzung zu unterstiitzen haben wir ein Manual erstellt.

Dieses konnen Sie hier Manual downloaden

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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9 | MS-OFFICE VORLAGEN

Briefpapier DIN A4 mehrseitig, Aufbau

Erste Seite

FFG

Fir bty itk

Fawatiar rr il ey

Tind Nianees W Snare, Tin) b
Formatvorlage - Sennibe Ve dor b T e e

N IO % LERE
Anschrift o
Wian e 15 dgedl FIY

Formatvorlage - L

Betreff

o a1 Dk s ST,

Famt s w4 gt o ot 0 ks iy v BFDE s, g D S0 o poram
Wearrteria i B2 oins At doboplin Bcher et i, g 18 Do B
ok !

e vt o i prnt i B bt ko] g a1l Burtet quem pecn e rrt o o
Vags Pusl Bl ot B, Db vl el . P Yn el 9 1

s e g laben M sl Giorem el ok Lo e Chew e ey ol et
Lo s Lot b £ kg ok R
S 1, T PRk LY b PRSI TL bt B e B it T

Formatvorlage - o} i v i, el Ty, vl T e g oSt am Lsbeor st Lo o B 18
Standard VEILEL PY FHEp A LA e Y R U BAS SRR B BT, SO

T 1 e 8 dedoren PO wEcn doferma bevige Elmsrirent offer o i poreram

ok gt G L L L TR e sk 0 A, b1 d e

QI BP0 s e SISO i 1D R B b o Lida guen g vemden

WORCISY ARRMSGEE] [ N IV 1 9 P L PEETE, 100 19 Wl Prsdannd ipicturia
PR PRI S ST PAUTI SRR TR O P A0l Bl sl

&

Ve b ee rtend, ol piigns w1 of hae i Boreps oez bl L prienund
lpttmrocal magrsn slaber ke e e 1epe o] offeanetsn Yaparpe ae

korrrn el waln sedy fale veleat 3 e

G 4 iy e U 45T S, L i s b ] e T

i L e 4 et stsiim o dody, Lty Ras, laus
o i
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FFG

[ —

Folgeseite
60 mm
enrti bt e s il o s vt ot
padel guesspebeiin sals e rehagte Hets m =1

25 mm

60 mm

el P e =Y
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Briefpapier DIN A4 mehrseitig, Ubersicht

Deutsch, mit Logo,
Geschaftsfithrung

Deutsch, ohne Logo,
Geschaftsfithrung

FFG
o

Deutsch, mit Logo, Deutsch, ohne Logo,
Norm Norm

2, FFG
','

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Englisch, mit Logo,
Geschiftsfiihrung

FFG
o

Englisch, mit Logo,
Norm

FFG
o

Englisch, ohne Logo,
Geschiftsfiihrung

Englisch, ohne Logo,
Norm

Das Briefpapier der FFG steht in
nebenan dargestellten Versionen
zur Verfligung.

Logo und Adressblock sind als
Wasserzeichen eingebettet und
koénnen/dirfen nicht verandert wer-
den.

Das betrifft auch alle anderen
Gestaltungselemente wie Seiten-
rander, Schriftgrof3en, Farben etc.

Um ein einheitliches Erscheinungs-
bild zu gewahrleisten empfielt es
sich, bei jeder Korrespotenz auf eine
Vorlage zurilickzugreifen und nicht

bestehende Briefe zu Gberschreiben.
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Vertrag DIN A4 mehrseitig, Aufbau

Erste Seite

FFG

Farschung wirkl.

Formatvorlage :
Cover Headline VERTRAG
Veruon odee Tunstedo
Formatvorlage
Standard

Dt 2052528
Turatpeod . eon

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Folgeseite
50 mm [Trpe——
VERTRAGSTITEL
phprutioues renchan der
- Lwieiuihah (FFG} 2t o
s

20 mm

Framg Vermagparra (Hralgapangasie 155, BURD GraL, PH. JLETTRE 4 VT At i

51 Obeerschrif

Homind il el I weriearste] haibes, Sirs it Siak of chwad Bited et M, wurdy
o 630 WAEERS VeTRREL Wit £ Iarells FagLe &0, €5 w855 LM die T e
Geariaban, At Gongor Eamis arert Morpw s snnstapen Trismen aresctoe, tiad & sch in
3enem Boft 1z oriom ungrhrunes Ungrsarer wrwancel, Und 1 wir hngn Wit pog
Beviiagung Bver Seunt Tries o wsd fulen AbSthicn, #sam St Sent Fabel o Todver o5
PR L erRpl ol e faen Linger Gerae.

Prowbtsarmmar 11W0H

il Homemar | THAETE

g 2 g B Appear 01

Frogramen Bataiagamm

50 mm

CAITRAL LR
e s

22 mm
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Vertrag DIN A4 mehrseitig, Ubersicht

Deutsch, mit Logo, Deutsch, mit Logo, Deutsch, mit Logo, Deutsch, ohne Logo,
Deckblatt (Alternativ) Erste Seite Folgeseite Erste Seite
o FFo o FFo Vertrage und Forderantrage der
'5 FFG - o FFG stehen in nebenan dargestellten

s Versionen zur Verfligung.

et e e Logo und Adressblock sind als
Wasserzeichen eingebettet und
konnen/dirfen nicht verandert wer-
den.

Das betrifft auch alle anderen
Gestaltungselemente wie Seiten-
rander, Schriftgrof3en, Farben etc.

Englisch, mit Logo, Englisch, mit Logo, Englisch, mit Logo, Englisch, ohne Logo,
Deckblatt (Alternativ) Erste Seite Folgeseite Erste Seite Um aufgrund der Textmenge bei
Vertragen und Forderantragen Platz
'}F_FG - 1id - 1id zu gewinnen, ist im Unterschied zu

gewohnlichem Briefpapier ist der
Adressblock 2-spaltig gesetzt.

ki 4 o TR ki ) T GO TRATY

CONTRALT

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 47
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Vertrag DIN A4, Vordruck Deckblatter

Beispiele von vorgedruckten Deckblattern fiir mehrseitige Fordervertrage, mit diversen Partner-Logos

_BFFO _SFFG _BFFG

FORDERVERTRAG FORDERVERTRAG FORDERVERTRAG

EUROS

WIR WIR
GESTALTEN GESTALTEN . GESTALTEN

ZUKUNFT. ‘ ZUKUNFT. ZUKUNFT.

_BFFO _BFFG

"]

_BFFO

FﬁRDERVEm’PEﬁ& Fﬁknmsﬁg&g FﬁRDERVERIMg
i & LAND f=i= )SFG
W g? SALZBURG e

WIR WIR WIR
GESTALTEN . GESTALTEN ‘ GESTALTEN

ZUKUNFT. ' ZUKUNFT. o ZUKUNFT.

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Fir Vertrage in Zusammenarbeit mit
fremden Institutionen, Landern oder
Bundeslandern stehen vorgedruckte
Deckblatter zur Verfligung.

Es wird gebeten diese zu benutzen
und auf eingenhandiges Nachbauen
zu Verzichten.
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Urkunde/Zertifikat A4

Fertiges Dokument

Cve Osterreichische Forschungsiorderungigeselischaft FRG bestabigt

Harm

DR. MAX MUSTERMANN

Musteruniversitit Catesrach

e erfolgreiche Teilnahme am Traming der FRG Aksdemie st dem Titel
MR
N,

Das Training Fat von TT.M8, bis TT.MM.AL in Wien staitgefunden
Wien, am TT. Menat 11

Mg, Andres Hoglinger Or. Yiva Muber

Lenterin des FRG-Baweiiin e erunarisluag FHG Abaderie

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Word Vorlage Vorgefertigtes Urkunden-Papier

DR LIAK MUSTURMARN

B

Urkunden und Zertifikate miissen einen hochwertigeren Eindruck

als normale Briefe, Protokolle etc. erzeugen.

Um diese Haptik zu wahren, muss die Word Vorlage fir Urkunden
und Zertifikate immer auf ein vorgefertigtes Urkunden-Papier
gedruckt werden.
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Bericht

Erste Seite

FFG

Faeschung wirkt

ATORIN
Formatvorlage - i DT, WAOMAT Bt

Cover Daten s

Formatvorlage —— HEADLINE ZEILE EINS
Cover Headline HEADLINE ZEILE ZWEI EINGEBEN

Folgeseite

43 mm

INHALTSVERZEICHNIS

1 Obwrachrift Ebena 3 —..ocoveere
11 Emerichii iBane 2 .
111 Lo

I Ubswrschrift Ehene 1 .
1.1 CBgrichei Toe
1.3 Clmrachei Doane 3.
FEY At
137 Nemres

3 Verzalchnisse.....

CRP N N R Y

11 Tatallan
L} Clagrammss ....

Abddurgirischni
Pabent vy i tandy

D s b

LI AT T P —

LA LHwratu und Niewie

ey

30 mm

By et

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

30 mm
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Bericht, Folgeseiten

Formatvorlage ...

Uberschrift 1

Formatvorlage ...

Standard

Formatvorlage ..

Standard bold

Formatvorlage -

Beschriftung

Erste Seite

3 VERZIEICHNISSE

Wrrendire g

et AT Sirreee, o die Wl i s

it ek i Eannenl dui Al wee mitdrinions, koantedt da dem Pager das

nidns

Widar mit Beicheitung M dey ASbdungrew nschaln

[ fest i YT WLAEN  TARYLM
[ Tant i T T
[ Tos 1 1Tt R e R
| Temt N Wi it T e
[ Tent LA T e

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Die Vorlage fiir FFG Berichte um-
fasst 13 Seiten, beinhaltet Beispiele
fur den Umgang mit Bildern sowie
Tabellen und Diagrammen, und
bietet neben den hier angefiihrten
Formatvorlagen noch eine grof3e
Anzahl weiterer.

Das Andern dieser Formatvorlagen
ist in Dieser sowie allen anderen
Vorlagen untersagt.

Um ein einheitliches Erscheinungs-
bild zu wahren, empfiehlt es sich,
jedesmal aufs neue die Vorlage zu
verwenden und nicht in bestehen-
den Berichte zu arbeiten.
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Interne Einladung und Agenda

Erste Seite

. HEADER ZEILE EINS
Formatvorlage i

Uberschrift 1;Header . HEADER ZEILE ZWEI

-~ 0T 0OD0.20R8-00.00. 2018
0000 - 000 Uike

- BRT  BecsichaungHame
Yirake 00, PLT Ort
Welare Orirangalen Rasm, Seal, st |

- HINWWERS.  Hifrweth snfupen

Formatvorlage - e WONTAE, 00, i3, 2018

FFG

PR ——

- Formatvorlage

Zeit Ort Hinweis

Uberschrift 2;Zeit Ort Datum =

el ", dn

Sooune Tl Vefing
P, Lkt b, bl o &
Fevian, Lntwirsteran, mumeson 3.4
Epryon, Undmrmirear, bnliisn o b

D L Tiwl Varirag. Disluasien ok
Ferion, U spsdyren, mifeton 2 b

- MENSTAG, DO, 00, FOIR

Programm

Formatvorlage
- Standard bzw.

Standard bold

SR s Tiel Varireg, Distusien ok
Favion, Limisrraberan, bnisason 5 &

a0 U Titel Ve, Daluiies o
Fawion, Underfebeman, Vatibuton ol
Fevpon, Lt mremberam, bridtan o b
Fevin, R, Tt & &

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Folgeseite

FFG

e

MITTWIICH, 00, 00, 3018

25 i

[P N S——
Faron, Unfermafran, titeton od
Pt i, U rendros, bl i
D T

el Wertrag. Dabwiven B8
Pt e, Linsrvesbenetn, WSt © A

40 mm

15 mm
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Interne Mitteilung und Protokoll

Formatvorlage
Uberschrift 1;Header

Formatvorlage
Standard bzw.
Standard bold

Erste Seite

FROTOEOLL

. TITEL EINFUGEN

Amtotiee RPN
G
oW ITM

areler  Rsuhprog s

VAT e
Torepiaiber ol IRAAAADSAUSE Praghames

Frat el

Ervinil am:

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

_SFFG

D000 2N

Vet st

W N Marinrume
fama

Folgeseite
FRCTOEDLL 57T mm EE@
HEF—
30 mm

15 mm
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Excel Dokument mit Cover

Hochformat

FFG

Forschung wirkl)

[tniwreatite |onhugindeapg et oo

Iervrsrvngatet |, B, IR Wiew:

110 P Weviesda Py

e

L Perkrud Monioeng A 11 e dufreg won

LOGO B LOGO B LOGO

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Alle Excel Vorlage stehen den Mitarbeitern
am Server zur Verfligung und kdnnen jedes-
mal in aktueller Version heruntergeladen
werden.

Um ein einheitliches Bild zu wahren, emp-
fiehlt es sich, jedesmal eine neue Vorlage zu
verwenden und bei neuen Projekten nicht
bestehende Projekte zu tiberschreiben.
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Excel Dokument

Hochformat

FFG

Sl

CHagrammiitel

(] D & e

o i | e B §

B et o1

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Querformat

Diagrammtitel

i M w1 ot
(F et ] 2 ey [
- [T — ﬂ Y I I

M- & EE]

Lo [ | ﬁ E g
L
an
-

|
] B | g [ e—
Ll et et et
1 1 |
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PowerPoint Prasentation

Titelfolie W v

HIER IST PLATZ FUR DEN TITEL IHRER
POWER POINT PRASENTATION UBER
MAXIMAL DREI ZEILEN

Maximilian Mustermann | Funktion
15.09.2020 | Wien

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Die Powerpoint Vorlage steht den Mitarbeitern
am Server zur Verfligung.

Um ein einheitliches Bild zu wahren, empfiehlt
es sich, wenn maglich jedesmal aufs neue

die Vorlage zu verwenden und nicht in
bestehenden Prasentationen zu arbeiten.

Auf der kommenden Seite finden Sie
alternative Moglichkeiten zur Gestaltung der
Titelfolie.
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PowerPoint Prasentation

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Titelfolien Ubersicht

HIER IST PLATZ FUR DEN TITEL IHRER
POWER POINT PRASENTATION UBER
MAXIMAL DREI ZEILEN

Maximilian Mustermann | Funktion
150

01y

HIER IST AUCH PLATZ FUR DEN TITEL
IHRER POWER POINT PRASENTATION
UBER MAXIMAL DREI ZEILEN

Maximilian Mustermann | Funktion
2020 | Wien

HIER IST AUCH PLATZ FUR DEN TITEL
IHRER PPT PRASENTATION UBER
MAXIMAL DREI ZEILEN

Maximilian Mustermann | Funktion
150

HIER IST PLATZ FUR DEN TITEL IHRER 4 FFG HIER IST AUCH PLATZ FUR DEN TITEL 4 FFG HIER IST AUCH PLATZ FUR DEN TITEL 4 FFG
POWER POINT PRASENTATION UBER o IHRER POWER POINT PRASENTATION & IHRER PPT PRASENTATION UBER -
MAXIMAL 3 ZEILEN UBER MAXIMAL 3 ZEILEN MAXIMAL 3 ZEILEN
Masimiian Mustermann | Funktion Maximilan Mustermann | Funktion Maximilian Mustermann | Funiion
15.09.2020 | Wien 15.09.2020 | Wien 15.09.2020 | Wien
S FFG
WIR FORDERN i
ZUKUNFT.
HIER IST WIEDER PLATZ FUR DEN TITEL HIER IST PLATZ FUR DEN TITEL IHRER
IHRER POWER POINT PRASENTATION POWER POINT PRASENTATION BIS
UBER MAXIMAL DREI ZEILEN UBER MAXIMAL DREI ZEILEN MAXIMAL DREI ZEILEN
Masimiian Mustermann | Funktion Maximilian Mustermann | Funidion
15092020 | ¥ 15.09.2020 | Wien
ZUKUNFT.
HIER IST AUCH PLATZ FUR DEN TITEL 5 FFG HIER IST WIEDER PLATZ FUR DEN TITEL 5 FFG BILDER UND TEXT.
DER POWER POINT PRASENTATION - IHRER POWER POINT PRASENTATION - AUCH DIESE KAPITELFOLIE KANN BIS

UBER MAXIMAL 3 ZEILEN

Maximilian Musterman | Funktion
15.09.2020 | Wien

UBER MAXIMAL 3 ZEILEN

Maximilian Mustermann | Funktion
15.09.2020 | Wien

2U DREI ZEILEN HABEN.
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PowerPoint Prasentation

Kapitelfolie

BILDER UND TEXT. ‘FFG
AUCH DIESE KAPITELFOLIE KANN BIS -

ZU 3 ZEILEN HABEN.

BILDER UND TEXT.
AUCH DIESE KAPITELFOLIE KANN BIS ZU
DREI ZEILEN HABEN.

© FFG | Gsterreichische Forschungsforderungsgesellschaft | www.ffg.at

Bildfolie ; , N & ;
v - ‘ftzLIENTITEL EINGEB‘

Bildunterschrift oder Quelle angeben

© FFG 2020 | Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft | www. ffg.at

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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PowerPoint Prasentation

Bildfolie mit Text

TITEL HINZUFUGEN BIS ZU
MAXIMAL ZWEI ZEILEN

Eine wunderbare Hefterkeit hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den sien Frihlingsmorgen,
die ich mit ganzem Herzen genieBe. ich bin allein
und freue mich meines Lebens in dieser Gegend, die

— _SFFG

TITEL HINZUFUGEN BIS
MAXIMAL ZWEI ZEILEN e e

Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den stRen Frihlingsmorgen,
die ich mit ganzem Herzen genieRe. Ich bin allein
und freue mich meines Lebens in dieser Gegend, die
fur solche Seelen geschaffen ist wie die meine.

Ich bin so gliicklich, mein Bester, so ganz in dem
Gefuihl von ruhigem Dasein versunken, daR meine
Kunst darunter leidet. Ich kdnnte jetzt nicht
zeichnen, nicht einen Strich.

Bildunterschrift oder Quelle angeben

©FFG 2020 | O i o | www figat

F FG TITEL DER AUFZAHLUNG UBER
i MAX. 2 ZEILEN

+ Eine wunderbare Hefterkeit hat meine ganze.
Seele eingenommen, gleich den sufen
Frihlingsmorgen,

Bildfolie
mit Aufzahlung
oder Nummerierung

+ Ich bin allen und freue mich meines Lebens in

TITEL DER NUMMERIERUNG ] “h i?;iff‘v"::‘l‘:'“""“"5“"" m“:'"
UBER MAX. 2 ZEILEN Geloh vonrohigem Daseinversen

+ Ich kbnnte jetat nicht zeichnen, nicht einen Strich,

1. Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze
Seele eingenommen, gleich den stiRen
Frihlingsmorgen.

2. Ich bin allein und freue mich meines Lebens in
dieser Gegend, die fur solche Seelen geschaffen
ist wie die meine.

3. Ich bin so gliicklich, mein Bester, so ganz in dem
Gefiihl von ruhigem Dasein versunken

4. Ich kénnte jetzt nicht zeichnen, nicht einen
Strich.

Bildunterschrift oder Quelle angeben

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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PowerPoint Prasentation

Textfolie,
alternativ mit
Aufzahlung oder
Nummerierung

Textkadsten mit
Nummerierung

_SFFG

WENN DAS LIEBE TAL UM MICH Ich bin so gliicklich, mein Bester, so ganz in dem

DAMPEFET, UND DIE HOHE SONNE Gefuhl von ruhigem Dasein versunken, dass meine
’ o Kunst darunter leidet.

AN DER OBERFLACHE DER Ich kénnte jetzt nicht zeichnen, nicht einen Strich,

FINSTERNIS MEINES WALDES

und bin nie ein groRerer Maler gewesen als in
RUHT. diesen Augenblicken.

Wenn das liebe Tal um mich dampft, und die hohe
Sonne an der Oberflache der undurchdringlichen
Finsternis meines Waldes ruht.

© FFG 2020 | Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft | www.ffgat

TEXTKASTEN MIT NUMMERIERUNG " FFG
Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben oder I6schen

Titel eingeben Titel eingeben
Ich bin so gluicklich, mein Bester, so ganz in Ich bin so gluicklich, mein Bester, so ganz in

dem Gefiihl von ruhigem Dasein versunken, dem Gefiihl von ruhigem Dasein versunken,
dass meine Kunst darunter leidet. dass meine Kunst darunter leidet.

Titel eingeben Titel eingeben
Ich bin so gltcklich, mein Bester, so ganz in Ich bin so gliicklich, mein Bester, so ganz in

dem Gefiihl von ruhigem Dasein versunken, dem Gefiihl von ruhigem Dasein versunken,
dass meine Kunst darunter leidet. dass meine Kunst darunter leidet.

Titel eingeben Titel eingeben
@ Ich bin so gltcklich, mein Bester, so ganz in @ Ich bin so glicklich, mein Bester, so ganz in

dem Gefuihl von ruhigem Dasein versunken, dem Gefiihl von ruhigem Dasein versunken,

dass meine Kunst darunter leidet. dass meine Kunst darunter leidet.

©FFG 2020 | O www.ffg.at

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

" -
TITEL DER AUFZAHLUNG ,IFFG
Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben oder l8schen.
B d + lehkonnte
d und bin & alsin

meine Kunst darunter leidet,

+ Ich kbnnte jett nicht zeichnen, nicht einen Strih,
ind bin ie ein groferer Maler gewesen als in
diesen Augenblicken

+ Wenn das liebe Tal um mich dampft, und die
hohe Sonne an der Oberfiche der
undurchdringlchen Finsternis meines Waldes

+ h bin so glickich, mein Bester, 5o ganz in dem
Gefth! von ruhigem Daseln versunken, dass
meine Kunst darunter leidet.

TITEL DER NUMMERIERUNG

diesen Augenblicken.

+ Wenn das liebe Tal um mich dampft, und die
hohe Sonne an der Oberfache der
undurchdringlichen Finsternis meines Waldes
uht.

o FF
l' G

Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben oder l8schen.

1. 1ch bin so glicklich, mein Bester, 5o ganz in dem
Gefihl von ruhigem Dasein versunken, dass
meine Kunst darunter eidet.

2. lch Konnte jetzt nicht zeichnen, nicht einen
Surch,

5. Ich kbnnte jetzt nicht zeichnen, nicht einen
Strch, und bin nie ein groBerer Maler gewesen
alsin diesen Augenblicken.

6. Wenn das liebe Tal um mich dampft, und die

alsin diesen Augenblicken.

3. Wenn das libe Tal um mich dampft, und die
hohe Sonne an der Oberfliche der

undurchdringlichen Finsternis meines Waldes
ruht,

ruht,

4. Ich bin so gcklch, mein Bester, so ganz in dem
Gefuhl von ruhigem Dasein versunken, dass
meine Kunst darunter eidet.

7. 1ch bin so glucklich, mein Bester, 50 ganz in dem
 dass.

meine Kunst darunter leidet.

8. Ich kbnnte jetztnicht zeichnen, nicht einen
Strch, und bin ni ein groBerer Maler gewesen
alsin diesen Augenblicken.

60
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PowerPoint Prasentation

Textkasten mit i 4 FFG
TEXTKASTEN MIT ICONS -
[Gons F FG Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben oder 18schen.
TEXTKASTEN MIT ICONS '5 (Ot m— s o e s o
ubigem . .
Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben. o mene Kunst aruter it o mne Kunst daremer et
@ e biseglockich, mein eser sogane @ Iohbisolackich,mein este s antn
" . ubigem . .
Ich bin so gliicklich, mein Bester, so ganz in dem Gefihl von ruhigem Dasein Titel des Infokastens hier ass meine Kunst darunter leidet dass meine Kunst darunter eidet
versunken, dass meine Kunst darunter leidet. Ich kdnnte jetzt nicht zeichnen, nicht eCitiesy @“;’L"“"‘I’"H o Til:lemnhen .
. - . et te mein Bester, so ganz in
einen Strich, und bin nie ein groRerer Maler gewesen als in diesen Augenblicken. Ich bin so gliicklich, dem Gefu von e Dasein . s Gefa von e Dasein 3
Wenn das liebe Tal um mich dampft, und die hohe Sonne an der Oberfliche der I';'ed'::eé:;hﬁs:"z
undurchdringlichen Finsternis meines Waldes ruht. el aen Dasein “ -
Ich bin so gliicklich, mein Bester, so ganz in dem Gefiihl von ruhigem Dasein versunken.
versunken, dass meine Kunst darunter leidet. Ich kdnnte jetzt nicht zeichnen, nicht Ich kdnnte jetzt
einen Strich, und bin nie ein groRerer Maler gewesen als in diesen Augenblicken. ::f]hl:lze::;;';:ir
Wenn das liebe Tal um mich dampft, und die hohe Sonne an der Oberflache der Maler gewesen.

undurchdringlichen Finsternis meines Waldes ruht. Wenn das liebe Tal

Ich bin so gliicklich, mein Bester, so ganz in dem Gefiihl von ruhigem Dasein um mich dampft.
versunken, dass meine Kunst darunter leidet.

Kreisdarstellung

INHALTE KREISDARSTELLUNG "FFG

Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben.

Titel einfiigen, der iiber mehrere
Zeilen gehen kann

* Segment Nummer 1

* Segment Nummer 2 Titel einfligen, der liber mehrere

* Segment Nummer 3 Zeilen gehen kann
* Segment Nummer 1
* Segment Nummer 2

* Segment Nummer 3

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Zitatfolie
'5 FFG
ZITAT
' ' Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze
Seele eingenommen, gleich den siiRen
Frihlingsmorgen, die ich mit ganzem Herzen
genieRe.
Maximilian Mustermann
© FFG 2020 | O i www.ffg.at
Tabellen

TITEL DER TABELLE EINGEBEN

FFG
TITEL TABELLE li

Uberschrift 1 Uberschrift 2 Uberschrift 3 Prozente Zahlen
Text eingeben Text eingeben Text eingeben 12,8% 234.384
Text eingeben Text eingeben Text eingeben 24,2% 3.456
Text eingeben Text eingeben Text eingeben 65,7% 14.365
Text eingeben Text eingeben Text eingeben 23,0% 28.3746 TITEL FOR BEIDE TABELLEN ‘$FF°
Text eingeben Text eingeben Text eingeben 52,0% 1.423
Text eingeben Text eingeben Text eingeben 27,2% 524.364
Summe Nicht gut Gut 100% 1.234.897
Quelle oder Zusatzinfos eingeben
©FFG 2020 | | www.frg.at 30

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Balken-, Linien- und

S FFG
I - TITEL LINIENDIAGRAMM -
Flachendiagramme '5 FFG
TITEL BALKENDIAGRAMM i
. _—
. . 2%
5 5 o
5 EX 2o T
A N NN NN CHNN LY NN BN DUSEE A R S —— [ [ |
3
’ TITEL FLACHENDIAGRAMM ls ree
1
0
2017 2018 2019 2020 °
WD ihel MWD he2 WD he3 MD: he4 WD he5 M Datenreihe 6 B
Quelle oder Zusatzinfos eingeben o o s 015 2o

© FFG 2020 | O www.ffg.at

Kreis- und

Tortendiagramme
TITEL TORTENDIAGRAMM

w1 Teil w2 Teil w3 Teil w4 Teil w5, Teil

Quelle oder Zusatzinfos eingeben

©FFG2020 | i | www.ffgat

s Saplepn saufows syusasuL
UaUDEUIPUPINBUN 13P 2YDeI}3G0 9P Ue uuOS
2oy a1p pun “yduiep 1w L feL 2Ga1 Sep WO
wapiiquaBny ussap

Ut s asama JaleN 2125038 Uia a1 g pun
LIS UBUIR YD1 UBLPIaZ W1 13T AN U1
1opi) sawniep 1suny

auiow 2P “UaUNSIA IRSEQ WABN) UOR 14D
2p U 2088 05 12159 IS PPN 05 UG L1

_HFFC

Uberschrift die natiirlich auch iiber mehrere Zeilen

gehen kann. N313Z 13IMZ ¥380

SIWINVYOVIAONIY $30 13LIL
* Ich bin so gliicklich, mein Bester, so ganz in dem .
Gefiihl von ruhigem Dasein versunken, dass 044%

meine Kunst darunter leidet.

Ich kénnte jetzt nicht zeichnen, nicht einen Strich,
und bin nie ein groRerer Maler gewesen als in -
diesen Augenblicken.

. . . —— -
* Wenn das liebe Tal um mich dampft, und die i )

- R oPiiaa0 Ry Sluesamd BeN /TR unimion sseq oBM uon

hohe Sonne an der Oberflache der s st pun ey w “isaq

undurchdringlichen Finsternis meines Waldes o zom o

O O O

r 4

INWVHOVIGONIY 3ANTHIIFIONIA 13LIL

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Projektplanung

Projektschritte und
Projektphasen

PROJEKTPLANUNG JAHR

_SFFe

R N 0 0 0 0 T 3 I B

PROJEKT 1

PROJEKT 2h

© FFG 2020 | O

PROJEKT 3

PROJEKT 4

www.ffg.at

PROJEKTPLANUNG 1.QUARTAL

PROJEKTSCHRITTE 1

- LE ]

Titel der auch iiber zwei
Zeilen gehen kann.

Heiterkeit hat meine ganze
Seele eingenommen, gleich
den stiBen Friihlings-
morgen, die ich mit ganzem
Herzen genieRe.

Ich bin allein und freue
mich meines Lebens in
dieser Gegend, die fiir
solche Seelen geschaffen ist
wie die meine.

!

Titel der auch iiber zwei
Zeilen gehen kann.

Heiterkeit hat meine ganze
Seele eingenommen, gleich
den stiRen Frihlings-
morgen, die ich mit ganzem
Herzen genieRe.

Ich bin allein und freue
mich meines Lebens in
dieser Gegend, die fiir
solche Seelen geschaffen ist
wie die meine.

- =]

Titel der auch iiber zwei
Zeilen gehen kann.

Heiterkeit hat meine ganze
Seele eingenommen, gleich
den stRen Friihlings-
morgen, die ich mit ganzem
Herzen genieRe.

Ich bin allein und freue
mich meines Lebens in
dieser Gegend, die fir
solche Seelen geschaffen ist
wie die meine.

_BFFe
- KN

Titel der auch iiber zwei
Zeilen gehen kann.

Heiterkeit hat meine ganze
Seele eingenommen, gleich
den siRen Frihlings-
morgen, die ich mit ganzem
Herzen genieRe.

Ich bin allein und freue
mich meines Lebens in
dieser Gegend, die fiir
solche Seelen geschaffen ist
wie die meine.

©FFG 2020 |

| www.ffgat

PROJEKTSCHRITTE 2

Horn gt

Saser Gegend il

e da meine

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

PROJEKTPHASEN 2

Zellen gohen ann.

Zelen gehen k.

zeilen gehen k. 2ellen gehn kann.

aenete

i e mich

lein i ond e mich

‘Gegend, d s Secen
seschafien st wie e meine.

Gegend,geschtin s e

maines Leben i deser
e mene Ges en
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Arbeitsschritte

und Timeline
ARBEITSSCHRITTE 1

® Start

Eine wunderbare Heiterkeit
hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den
stiBen Friihlingsmorgen.

@ Schritt

Eine wunderbare Heiterkeit
hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den
stiRen Frithlingsmorgen.

_SFFe

@ Schritt

Eine wunderbare Heiterkeit
hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den
siiRen Friihlingsmorgen.

Schritt

Eine wunderbare Heiterkeit

hat meine ganze Seele

eingenommen, gleich den
stiRen Friihlingsmorgen. @

© FFG 2020 | O

Milestone

Eine wunderbare Heiterkeit

hat meine ganze Seele

eingenommen, gleich den
stiBen Friihlingsmorgen. &

www.ffg.at

Schritt

Eine wunderbare Heiterkeit

hat meine ganze Seele

eingenommen, gleich den
stiBen Friihlingsmorgen. e

Ideen, Trichter
und Zyklen

TITEL IDEE EINGEBEN

€n

- 4

©FFG 2020 |

N

_FFC

. Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele eingenommen,
gleich den stiRen Frihlingsmorgen.

. Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele eingenommen,
gleich den stiRen Frihlingsmorgen.

. Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele eingenommen,

gleich den siiBen Frihlingsmorgen.

. Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele eingenommen,

gleich den stiBen Frihlingsmorgen.

| www.ffgat

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

TIMELINE MIT JAHRESZAHLEN ODER TITEL

START

Tl singaben
Eine wunderreHefterket ht moine gare Sele
engenommen, geichde sifen Hetarketen meier
snten Sl gic de s Fedhingsmrgen.

FF
‘5 2

i oo Heiterict bt e gar Sl
Eingenommen,gichgen 4an FrUNIngsmrgen
H
2011
el ingaben
ine wnderre Heterket ht meine gors sele i
aingenommen, gichden sfen Fdhingsmrgen
2011
H Tl engeben

hen
ine wdetreeierket it meine gorc sele
aingenommen, gichden s8en Frdhingsmergen

v wndorre ettt e gar Scle
anganommen,lich de sifen Fuhingsmergen

% FFG
TITEL TRICHTER EINGEBEN -
Pediie o
e o " i indrreHerk
. .
o e don sen rahmgsmorsen

TITEL ZYKLUS EINGEBEN

1. Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den sufen Fruhlingsmorgen.
2. Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den suen Frihlingsmorgen.
3. Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den suRen Frihlingsmorgen.
Eine wunderbare Heiterkelt hat meine ganze Seele
eingenommen, gleich den sUen Frohiingsmorgen
5. Eine wunderbare Hefterkeit hat meine ganze Seele

eingenommen, gleich den suen Frihlingsmorgen.

F
‘sF G
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Notizen,
Aussschreibungen,
Budgeds und 0 G
Forderungen
Titel Titel
Eine wunderbare Heiterkeit hat Eine wunderbare Heiterkeit hat
meine ganze Seele eingenommen, meine ganze Seele eingenommen,
gleich den siiRen Friihlingsmorgen. gleich den siiRen Frihlingsmorgen.
Titel Titel
Eine wunderbare Heiterkeit hat Eine wunderbare Heiterkeit hat
meine ganze Seele eingenommen, meine ganze Seele eingenommen,
gleich den siiBen Friihlingsmorgen. gleich den siiRen Friihlingsmorgen.
©FFG 2020 | Gsterreichische Forschungsforderungsgesellschaft | wwiw.ffg.at
Osterreichkarten

OSTERREICHKARTE MIT INFORMATIONEN

FFG

Forsinng wri

Titel

Eine wunderbare Heiterkeit hat
meine ganze Seele eingenommen,
gleich den siiBen Friihlingsmorgen.

Titel

Eine wunderbare Heiterkeit hat
meine ganze Seele eingenommen,
gleich den siiRen Frithlingsmorgen.

_BFFG

Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben oder I6schen

eingenommen, gleich den stBen Frihlingsmorgen.

. Q Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele

« ©
> &

Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze

Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze
Seele eingenommen, gleich den siiRen
Friihlingsmorgen.

Eine wunderbare Heiterkeit hat meine
ganze Seele eingenommen, gleich den
stiBen Frithlingsmorgen.

Seele eingenommen, gleich den siiRen
Friihlingsmorgen.

Eine wunderbare Heiterkeit hat meine ganze Seele
. "

eingenommen, gleich den stiRen Frithlingsmorgen.

Quelle oder Zusatzinfos eingeber

©FFG 2020 | O www fig.at

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

AUSSCHREIBUNGEN ‘$FFO

Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben oder l8schen.

60.000.000 € 40.000.000 €
x 58

Fur Unternehmen it die Forderung.
aohangig von der Unternehmensgrose:

KU max. 60%
Maximale Forderhahe fur
wissenschaftiche. MU maxs0%.
Einrichtungen:
U max. 35%
BUDGETS UND FORDERUNGEN ‘iFFG

Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben oder l8schen.

82 Forscherinnen

und 222 Forscher in
den ersen drei
Ausschrefoungen

552

eingeworbene Auftagsforschungsprojekte

54

geferderte Studios

L. JS——

140 cveicnunsen

OSTERREICHKARTE

. S FFG
OSTERREICHKARTE MIT WELTKUGEL -
100 nationale e im Rahmen

i + Wenn das iebe Talum mich damlt, und e hohe

Sonne an der Oberflache der undurchdringiichen

Finsternis meines Waldes ruht.
* Und nur einzelne Strahlen sch in das innere:
' Helgtum stehlen, ich dann im hohen Grase am

fallenden Bache liege.

* Und naher an der Erde tausend mannigfaltge.
Graschen mir merlwiidig werden.
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Infografiken
INFOGRAFIKEN EINS '5
Wenn notwendig Untertitel mit 16 Punkt eingeben oder Ischen.
552 Beteiligungen
= . 69% KMU
geférderte Projekte
1_024 29% Erstantragsteller
Personen _
Projektpartner
o Anzahl der
75 A) geférderten Projekte 816 Projektpartner, davon
Projekte 617 teilnehmende Unternehmen, davon
559 teilnehmende KMU
Quelle oder Zusatzinfos eingeben
© FFG 2020 | Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft | www.ffg.at
Schlussfolie

VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT!

Titel Vorname Nachname
Funktion

Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft
Sensengasse 1, A-1090 Wien

T+43(0)57755-0

M +43 (0) 664 88 54 021
maximilian.mustermann@ffg.at
www.ffg.at

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

INFOGRAFIKEN ZWEI ‘iFFB
Max. Férderhhe: € 500.000.-, Laufzeit: 6-24 Monate

B e B

kMU L KMua * ' v
[ 11
P -

Kompetrscec o scsiaer
e 200,300 Febnemers rmen
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100 Icons Am Schluss der Powerpoint-Vorlage

'5 FFG finden Sie eine Folie mit Icons. Diese
diirfen Sie nach belieben fir Ihre
Prasentation verwenden.

100 ICONS

BERAELSIS0C S /IEU@IM“‘
CPFLOAS Pal XX A 4 6 Es wird gebeten, diese nicht zu verandern

oder umzufarben.

QAEMEBIZOHMIOPYIIim ARG 2 b g
ROAZUGI B &N & ,@%*ﬂ%n?mﬂ:
Dl &PrPLsr00QTEE®ART A

©FFG 2020 | O i | www ffg.at

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Programmfolder

Folder geschlossen Vorderseite

- 1

Folder geschlossen Riickseite

FFG

Forschung wirkt.

‘ ‘ DIE FFG: PARTNER FUR
a FORSCHUNG UND INNOVATION

Innovationen und anwendungsorientierte Forschung in
Osterreich haben einen starken Partner: Die Osterreichische
Forschungsférderungsgesellschaft FFG. Wir helfen lhnen,
Ihr innovatives Potenzial optimal zu erschlieBen und durch
neues Wissen neue Chancen am Markt wahrzunehmen.

44
Hier steht ein schones Zitat der
Geschéftsfiihrung. Dieses darf etwas

langer und aussagekraftiger sein und
bis zu 270 Zeichen inklusive
Leerzeichen haben.

Henrietta Egerth und Klaus Pseiner, Geschiftsfiihrer der FFG

HIER STEHT EINE
HEADLINE. SIE SOLLTE
NICHT MEHR ALS 75 ZEICHEN
(INKL. BLANKS) HABEN

ungsgesellschaft FFG

1090 Wien
Tel.: +43 (0157755 - 0 Bun
v ffg.at

1. AUFLAGE 11/2018

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Am Cover eines Folders wird immer stark
auf das Gesicht eines Menschen fokusiert.
Der Mensch sollte natiirlich und in seiner
authentischen Arbeitsumgebung gezeigt
werden.

Da es sich beim FFG Programmfolder

um einen 6-seitigen Folder mit Wickelfalz
handelt, gibt es kein einheitlichen
Seitenrander fir alle Seiten. Es wird
ersucht, beim Arbeiten den jeweiligen
bestehenden Seitenraster einzuhalten,
und Basiselemente wie Logo, Adressblock,
Textattribute nicht zu verandern.

Alle Textelemente miissen unbedingt
durch Absatzstilvorlagen definiert sein,
um das speichern eines barrierefreien
PDFs (PDF/UA (Universal Accessibility))
zu gewahrleisten.

69
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DIESER FOLDER HAT
INSGESAMT 8054 ZEICHEN
INKLUSIVE LEERZEICHEN.

DIE FFG: PARTNER FUR
FORSCHUNG UND INNOVATION

Innovationen und anwendungsorientierte Forschung in
Osterreich haben einen starken Partner: Die Osterreichische
Forschungsférderungsgesellschaft FFG. Wir helfen lhnen,
Ihr innovatives Potenzial optimal zu erschlieBen und durch
neues Wissen neue Chancen am Markt wahrzunehmen.

Dies hier ist nur ein beispielhafter Folder. Ein Folder der FFG sollte aber
eine dhnliche Bild- und Grafikverteilung und sowie Textmenge vorweisen.
Eine Zeichenanzahl von 8000 bis 9000 Zeichen inklusive Leerzeichen (Davon
ausgenommen sind Grafiken, Stdrer, Zitate sowie die Riickseite] gilt als ideal.

4 4
Hier steht ein schones Zitat der
Geschaftsfithrung. Dieses darf etwas

langer und aussagekraftiger sein und
bis zu 270 Zeichen inklusive
Leerzeichen haben.

Henrietta Egerth und Klaus Pseiner, Geschaftsfiihrer der FFG

HIER STEHT ETWAS WICHTIGES
Ab hier steht Blindtext. am num nobissime
a eos aut

digendi ds et, untio et dioribt

accum nihilicae conseque volessi modigent, sum eosam, te accus, et, omnistion cuptatio.

Mint i 4
oriatur ibust. Lit omit quam, cusap: autaut
gnam, ; . esendani dis pitb
‘wwwinternetadresse at
b hier steht Blindtext, b nobis Seterreichische
pedisti aut fugit aut di

res ducia con et, untio et ra nos modioribus ad quam, optur. Forschungsforderungsgesellschaft FFG
Sensengasse 1

Lit omnit quam, cusaper nametur - R 190 When

rep edissunt, quia am harum et, esendani dis ipitibus. 090 Wier Die Eigentimer der FFG sind das

srervinternetadeesse at Tel.: +43 (015 7755 - 0 Bundesministerium fr Digitalisierung

nd Wirtschaltsstandort und das

wwwifg.at ‘Bundesministerium fiir Verkehr,

Innovation und Technologie:

1. AUFLAGE 11/2018

FFG

Forschung wirkt.

HIER STEHT EINE
HEADLINE. SIE SOLLTE
NICHT MEHR ALS 75 ZEICHEN .
(INKL. BLANKS) HABEN B craitsseandort

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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HIER STEHT LANGE HEADLINE
DIESE HAT MAXIMAL 70 ZEICHEN
INKLUSIVE LEERZEICHEN

Hier steht ein kurzer Text, der thematisch einleiten soll. Dieser hier hat circa 330
Zeichen inklusive Leerzeichen. Ab hier steht Blindtext. Apidele ssumquo totatum,
‘esequiamusto etur maxim doles re oditate molorpo. Gitionseque isquiscias venduntint

odit volorit que parum harum acit enis dolend|

Ab hier steht Blindtext.

isciaepudit fugitiusam, con nullite.

etam num ipsam alia eosant quamusa cullique
nobissime perchitin nihil mintotatin nobis rem nobi-

ine
hilft komplexe Themen schneller zu erfassen,

p ello-
rererum fugit aut ma cus audita nam adigendis res.
ducia con et, untio et ra nos modioribus ad quam,

optur? Qui demporestia accum ihilicae conseque BEREICH 1

volessi modigent, sum eosam.

Ab hier steht Blindtext. Mint presciis incimus dolo-
reribus aut pro officia accusdam, tectia noste non-
secere nos aribuscidunt quisimp oriatur ehenem
cansecta quodign istis quibusam, simpor as et
reictotat. Lit omnit quam, nametur aut aut quuntio
reniae plam et occus pe re magnam, sim reperep
edissunt, quia am harum et, esendani dis pitibus.

BEREICH 5
EINE ZWISCHENHEADLINE
Ab hier steht Blindtext. Moluptib eruptiis sament
etam num ipsam alia eosant quamusa cullique
nobissime perchitin ihil mintotatin nobis rem

28%

BEREICH 2

BEREICH 3

nobitaguae que pedisti o bla vent eos aut facerep BEREICH 4
ellorererum fugit aut ma cus res ducia con et, untio
etranos ad quam, optur? Qui demporestia accum Optius accae veliatur 5a comniaessus eum est,omnibicimint omta nos.
i q um eosam.
Ab hier steht Blindtext. Mint dolorerib aribusci-
L tur aut aut
HIER STEHT NOCH EINE ZWISCHENHEADLINE
Ab hier steht Blindtext
d quam, opt q m cosam.
Ab hier steht Blindtext. Mint doloreribus aut
b impor- L nametur aut aut

44

Zitate lockern

den Text optisch und
inhaltlich auf

Hier steht ein kurzer Text, der thematisch

Zeichen inklusive Leerzeichen. Ab hier steht Bl

ser hier hat circa 255

dtext. Apidele ssumquo totatum,

esequiamusto etur maxim doles re oditate molorpo isciaepudit fugitiusam, con nullite.

NOCH EINE INE P——
Ab hier steht Blindtext = Aufzhlung
accusdam, tecti = Noch eine Aufzahlung
impor as et reictotat. Li : = Die nichste Aufzahlung

nametur i e im reperep = Auch eine Aufzahlun
edissunt, quia am harum e, esendani dis ipitibus. = Und die letzte Aufzahlung
AUCH EINE ZWISCHENHEADLINE Mier wird was aufgezihlt:
Ab hier Mint dolorerib pro officia ® Aufzshlung

4 ® Noch eine Aufzahlung

as et reictotat. Li
nametur.

= Die nichste Aufzahlung

edissunt, quia am harum et, esendani dis pitibus.

.
= Und die letzte Aufzahlung

NOCH EINE INE i was aufgezshis

Abhier steht Blindtext. Mint presciis incimus doloreribus aut pro officia = Autzshlung

accusdam, tectiz it i fzahl
impor as et reictotat. Li X = Die nachste Aufzahlung

nametur aut 5 im reperep = Auch eine Aufzahlung

edissunt, quia am harum et, esendani dis pitibus.

= Und die letzte Aufzahlung

Ab hier i Mi incimus dolorerib aribusci-
ib asetreictotat.Li autaut
Ab hier steht Blindtext
i i impor as et reictotat. Lit omnit nametur aut aut
d i dioribus ad optur?

HIER STEHT NOCH EINE ZWISCHENHEADLINE
Ab hier steht Blindtext.

jersteht
peispielsn
die ':.l'u':"""‘

01020304-0

ner 0
me
Fhotline:

impor- L autaut
fugitaut
dis res d untio et dioribus ad tur?
Ab hier steht Blindtext. Mint dolorerib
impor. L autaut
Ab hier steht Blindtext. p
ihil b asetreictotat.Li et
digendi . untio et ra
nametur aut aut . op!
aq igent, sum eosam.
EINE SCHONE GRAFIK ZUM ABSCHLUSS
PROJEKT 1
PROJEKT 2
PROJEKT 3
PROJEKT 4a  PROJEKT 4b  PROJEKT de
PROJEKT 5
Prozess 1 Prozess 2 Prozess3 Prozess & Prozesss

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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FFG

Forschung wirkt

WO WARE
OSTERREICH

OHNE FORSCHUNG
UND INNOVATIONEN?

OHNE MENSCHEN, DIE
DEN MUT HABEN, AN IHRE
IDEEN ZU GLAUBEN?

WO WARE DER FORTSCHRITT
OHNE JENE, DIE GROSSE
VISIONEN FORDERN?

INNOVATION BRAUCHT MUT, WISSEN,
GELD UND EINEN STARKEN PARTNER!

FORSCHUNG WIRKT.
FFG BEWEGT.

Folder geschlossen Riickseite

Wer wir sind

LEISTUNGEN FUR UNSERE KUND:INNEN
im Jahr 2021

. 2.622

Ve

3 . 14.205
Forderservice

5.942

FFG TEAM

s

DER FFG AUFSICHTSRAT UNSER EIGENTUMER IST DIE
BESTEHT AUS REPUBLIK OSTERREICH.
VERTRETEN DURCH:

= Bundesministerium "= Bundesmi
Asbeit und Wirtschaft

gsgesellschaft FFG.

FFO GESETZ 1. 1090 Wien

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Facimil iduci natestrum cone vendelic te
aspedipic temquibus sequia nobit endus
voluptis ex et aut qui cus ent ad essenis
paruptate num fugit quibus, sunt res re-
ritempos dolupta tionseque modi vendiasin
ne premporio. Ita quiderum eni odisquam
ut vel ipsapiendic.

Das Cover des Folders ist eine sehr
reduziert gehaltene typografische Losung
im Gegensatz zur kleinteiligeren Riickseite
mit Infografiken und Kontaktinformationen
zur FFG
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Faltfolder

Folder offen AuBenansicht

Wer wir sind

FFG

orschung wirkt

WO WARE
OSTERREICH

OHNE FORSCHUNG
UND INNOVATIONEN?

SARRRHRRRARARARReRAR
AN
AERRARRRRRRRRRRRA OHNE MENSCHEN, DIE
AR DEN MUT HABEN, AN IHRE
IDEEN ZU GLAUBEN?

WO WARE DER FORTSCHRITT
OHNE JENE, DIE GROSSE
VISIONEN FORDERN?

INNOVATION BRAUCHT MUT, WISSEN,
GELD UND EINEN STARKEN PARTNER!

FORSCHUNG WIRKT. Eﬁ ﬁ %

FFG BEWEGT. p o L]

Das Cover des Folders ist eine sehr reduziert gehaltene
typografische Losung im Gegensatz zur kleinteiligeren
Riickseite mit Infografiken und Kontaktinformationen
zur FFG

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Folder offen Aufklappseite

Wie wir Wirkung erzeugen '5 FFG

Ist Ihr
Forscher:innengeist
geweckt?

e

Die Aufklappseite des Folders zeigt auf 35 x 50 cm
unterschiedliche interessante Infografiken mit teils
lberraschenden Inhalten rund um die FFG.
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Faltfolder

Folder offen Innenansicht

WIR
FORDERN
ZUKUNFT.

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Die Innenansicht des Folders ist als Poster
in 50 x 70 cm ausgefihrt. Alle 15 Themen,
mit denen sich die FFG hauptsachlich
auseinandersetzt, sind Ubersichtlich

und kurzweilig dargestellt.
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Infoblatter

Vorderseite
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. o\

FFG

Forschung wirkt.

FACTSHEET ODER INFOBLATT
MIT 3400 ZEICHEN INKL. LEERZEICHEN

Dies hier ist nur ein

der FFG sollte aber eine

. Eine
ahnliche Bild- und Grafikverteilung und sowie Textmenge vorweisen.
Eine Zeichenanzahl von 3200 bis 3500 Zeichen inklusive Leerzeichen
(Ausgenommen sind Grafiken, Stérer, Zitate und Infokésten) gilt als ideal.

WAS LOREM IPSUM?

Impa

WER IPSUM DIT DOLOR?
Das. KMUs"

wiezB.:

fiir e Lasung eines Problems, Zentral ist dabei ein Prozess,
in dem alle Beteiligten eingebunden werden, um neue Ideen
2 finden und eine wirkungsvolle Lésung zu entwickeln. Sie
missen kein Innovationsprofi sein!

Konkret ermaglicht Impact Innovation:

= eine intensive Problemanalyse

= das Finden von Ideen

= das Einbinden von relevanten Beteiligten

= Start-ups oder Unternehmen in Griindung
» Ein-Personen-Unternehmen

= Personen- oder Kapitalgesellschaften

= Gemeinniitzige Organisationen

= Vereine

LOREM IPSUM DOLOR!
Den

= die durch
» das Entwickeln von passenden Losungen
Thr

g fr Impact Innovation kann man zu
einem frihen Zeitpunkt, noch vor der Auswahl eines

WIE DOLOR SIT AMET?

= Gesamtkosten des Projekts: bis zu EUR 150.000

= Hahe der Forderung: 50% der Kosten, max. EUR 75.000
= Projektlaufzeit: max. 12 Monate

Gestalten auch Sie die Welt

L stellen. Einreichen geht ganz einfach
online - laufend und ohne Deadline.

Lorem psum dolor sitamet:
max mustermannig at TeL +43 (05 1234 5678
Cum socis natoque penaibus et magnis:
era.mustermannGy.a, Tel +43 015 1234 S678
‘Aenean commodo ligula eget dlor:

Tol 443 01 12345678

Jetzt fiir Details und Informationen klicken:
wwfig.t/dolo

siehe . ffg.al/lorem-ipsum

1,1090 Wien, Tel+43 (015 7755-0, E-Mail officeffg at, wwwig at

Riickseite

FFG

Forschung wirkt

LOREM IPSUM DOLORE SUM?

Sam res doluptatur saecatio iuntiis et reperorum fugit et intius, quis quo et volestiore, quidebis et dis que vita duci
dolecte num doluptas digniendae inctotatur autem qui ut voluptis sit haribus cilistio dolum hillaut dolut unto vellesti
totatur audis de que prorpores acearibus ut provitis re debite nanecto reptatem re, solorro videnim nim sit, susa
natem vit odi cum eat recaborum et etur ad es autem sum ium aperum.

Hier ist Platz fiir lhre
Grafik oder Ihr Diagramm.

LOREM

st
(nnte €inSO
LOREM IPSUM DOLORE SUM ESEQUE PLIBUS ”‘E;mz.mwef“"
= Wis doluptae et quid molor sapient ecabo.
= Laborionet, ut prati ulles entum quis sam ullupta tiossi num.
= Ducidellor aute rem solupidus eum quatem facieniet voluptae vel inulpa
qui ommo derae vit modis dolorep eliquamendio iLid.
= Minventempos dunt berro i sitis et apicab it ut int ut eaturiont.

LOREM IPSUM DOLORE

1t, s everion por si qui dio mi, culpa volorec temoluptaque quisi cum, eseque plibus dio blam fugitates
doluptaspero mo berum rerio, Et ipideliguam, am non pre nulliciunt audipsandi conetus demperferio quibus di
inullesed que nobis ex eur, torem volorum sinihit volorias essit ut est preptate dolorescius.

Nequate pa eatecta tiusda vellesequis iuscimi, tem fugit it et alicipsus, qui cus etur sint quas cum et eaqui
blantium que et acid que volupta dipidelestio et que se dolendi tatius as dolor sape veni aliciunt doluptatiae core
runtils es maxim venda qui in non eosantibusti intiorem. Am quia quis et aut labo. Assum doles diorro qui rest.

LOREM IPSUM DOLORE SUM SIT AMET

Eume pre maionsequos accaborra ipsapis etumque quedi alici rehenihi a eostiassits lid eostionesed et

litatem quas et velicipsa volupta temporum fugiatque nem quiduci aut velliqui utem si ute la dolupti onsequis volupta
sam net quibus ma voluption perovid earuptam, et ratibust, is aut ut vent.

1,1090 Wien, Tl +43 015 7755-0, E-Mail offcefafg at, wwwffg.at

Alle Textelemente miissen unbedingt
durch Absatzstilvorlagen definiert sein,
um das speichern eines barrierefreien
PDFs (PDF/UA (Universal Accessibility))
zu gewahrleisten.
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Vorderseite

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Success Story:

Forschung wirkt

SUCCESS STORY MIT 3320

ZEICHEN INKL.

LEERZEICHEN

Dies hier ist nur eine beispielhafte Success Story. Eine Success Story der FFG sollte
aber eine dhnliche Bild- und Grafikverteilung und sowie Textmenge vorweisen.

Eine Zeichenanzahl von 3000 bis 3500 Zeichen inklusive Leerzeichen

(Ausgenommen sind Grafiken, Storer, Zitate sowie Namen und Adressen) gilt als ideal.

Ab hier steht Blindtext. Nam ante vendam nis eliquatus
nest, et ad est quam faccab iunt vel eratur, corro expli-
qui re, omnia volupicipid minus, nos qui dolestrum imu-
sciis ipiet faccuscias autatesenda endi sim earum ut
ius quidis int, sam repellorpora sequi nempell uptatus,
quiatqui sant

Aborition prae volore moditag uaeris si doluptas aute
rem. Ehenian ienimperi consed maxim destiss ustrum
ditas exercillant faccusa coriate mporepe lant debis-
quam dolo dolore que volorro te cus qui dolume idernat
aboriam aliquid mollaut aliquassed es cori quo occupie
nimuscit laceatu ritendam quo volorist, quae none dis
mint aut quam imo ipsus derum ut et reste verupta con
plabo. Es et eate sit que vellique audaepernam ut ape
con nis voloresciur?

It adicabore et dolo berspero dolorro ipsa derempora-
tur mil invendi gnimpos tiumquodi rerit fuga. Et ommo-
dit, consendigent ut videbis sit voluptio officient et a

eum qui autas re Labores sincia verio derum ent illorum

exernam, as pererfererum que diationestio dolorporeri
consequod et aut eatur sinctec tecuptatur, cus magnat
quiaecus magnimus sam.

Eine Zwischenheadline lockert den
Text auf und hilft der Wahrnehmung

It odicabore et dolo berspero dolorro ipsa derempora-
tur mil invendi gnimpos tiumquodi rerit fuga. Et ommo-
dit, consendigent ut videbis sit voluptio officient et a
eum qui autas re labores sincia verio derum ent illorum
exernam, as pererfererum que diationestio dolorporeri
consequod et aut eatur sinctec tecuptatur, cus magnat
quiaecus magnimus sam eos endiciet dolent, quundel
Luptasi ullaut eum eosantibus res solore num eniet iur
adit officillam que doluptatate voluptatur siminulparum
ullaut velendu cipsaperiam at quo ellutemodi quunt
autendu cipsandis velest, necte non erspid entio ma por
adicimpe cusandae et asit officid

Gsterreichische Forschungsfirderungsgesellschaft FFG, Sensengasse 1, 1090 Wien, Tel 43 (0]5 7755-0, E-Mail offcefffg.at, wwwifg.at

Riickseite

aalicto quid quatiat fugiam, si officiunt, si assum eum
di con con cusapis quo tet idis sitatur, tet labo. Erum-
quia simus aboritatur autemodi beatio iur, tecerci psu-
sandis dolum et expelec aborem volent endi ut ra dolor
si sum harum, conserum id magnimo consequae di
cum doluptatem dollaudi is eostion cum et expliquis ut
Laborro iunt perum et optam, conectusant alic tem quis
sa debit ut aliqui officitatas derum audante dollibus
num rem nis ea es consect

Atestion none quae nate nam, aut ercipsunti que odi
il estibus eum et faccusc iaspellat officto dolo int ut
quiam aut minimincim quiam quia nobiti omniillutem
incimin pla dit et fugitis ipsundita dolore volore, coria
dene Lam landitiunt landam volo iducime ndaeriae
repratiur, et, antur?

Eine Zwischenheadline lockert den
Text auf und hilft der Wahrnehmung

Ectatiostia corehendenis eati am audias verehendit
veliqua tiissitae suntiis ea sum auda ad maximpos

min corrum quia aperepelecti blaccati dita quasper
aeceped quatur reruptatia doluptam, aut omnimax
imagnient. Eauda ad maximpos min corrum quia apere-
pelecti blaccati dita quasper aeceped quatur reruptatia
doluptam, aut omnimax imagnient.

Titel Max Mustermann
Stellenbezeichnung
T+435 12345678
erika.mustermann@f.at

FFG

Forschung wirkt

' ' Hier steht ein aussagekrafti-
ges Zitat, das sich sehen lassen
kann. Imiliquam, cuptis at dunt
volor sit offictur Equibus.

Erika Mustermann, Titel
Stellenbezeichnung Musterfirma

Musterfirma GmbH
Musterstrafe 12, 1234 Musterort
Tel. +43 123 45 67 89

wwwproduktwebsite.com

1,1090 Wien, Tel 443 (015 77550, E-Mail oficeBifg a, wiwfig.at

Alle Textelemente missen unbedingt
durch Absatzstilvorlagen definiert sein,
um das speichern eines barrierefreien
PDFs (PDF/UA (Universal Accessibility))
zu gewahrleisten.
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Success Stories - Zweiseitig |

Vorderseite

Success Story:

FFG

Forschung wirkt.

SUCCESS STORY MIT 4150

ZEICHEN INKL.

Dies hier ist nur

LEERZEICHEN

e beispielhafte Success Story. Eine Success Story der FFG sollte

aber eine dhnliche Bild- und Grafikverteilung und sowie Textmenge vorweisen.
Eine Zeichenanzahl von 4000 bis 4500 Zeichen inklusive Leerzeichen
(Ausgenommen sind Grafiken, Stérer, Zitate sowie Namen und Adressen) gilt als ideal.

Ab hier steht Blindtext. Nam ante vendam nis eliquatus
nest, et ad est quam faccab junt vel eratur, corro expli-
qui re, omnia volupicipid minus, nos qui dolestrum imu-
sciis ipiet faccuscias autatesenda endi sim earum ut
ius quidis int, sam repellorpora sequi nempell uptatus,
quiatqui sant

Aborition prae volore moditaq uaeris si doluptas aute
rem. Ehenian ienimperi consed maxim destiss ustrum
ditas exercillant faccusa coriate mporepe lant debis-
quam dolo dolore que volorro te cus qui dolume idernat
aboriam aliquid mollaut aliquassed es cori quo occupie
nimuscit laceatu ritendam quo volorist, quae none dis
mint aut quam imo ipsus derum ut et reste verupta con
plabo. Es et eate sit que vellique audaepernam ut ape
con nis voloresciur?

It odicabore et dolo berspero dolorro ipsa derempora-
tur mil invendi gnimpos tiumquodi rerit fuga. Et ommo-
dit, consendigent ut videbis sit voluptio officient et a
eum qui autas re Labores sincia verio derum ent illorum
exernam, as pererfererum que diationestio dolorporeri
consequod et aut eatur sinctec tecuptatur, cus magnat
quiaecus magnimus sam.

Eine Zwischenheadline lockert den
Text auf und ft der Wahrnehmung

It odicabore et dolo berspero dolorro ipsa derempora-
tur mil invendi gnimpos tiumquodi rerit fuga. £t ommo-
dit, consendigent ut videbis sit voluptio officient et a
eum qui autas re labores sincia verio derum ent llorum
exernam, as pererfererum que diationestio dolorporeri
consequod et aut eatur sinctec tecuptatur, cus magnat
quiaecus magnimus sam eos endiciet dolent, quundel

Hier ist Platz fiir

eine Produktabbildung.

Luptasi ullaut eum eosantibus res solore num eniet iur
adit officillam que doluptatate voluptatur siminulparum
ullaut velendu cipsaperiam at quo ellutemodi quunt
autendu cipsandis velest, necte non erspid entio ma
por adicimpe cusandae et asit officid quidesedi corrora
tiumquist explaborit, experum faccupta eos re non pori
quatendaepro tem harumqui.

Orume voloria seque volores nihiciaes ut aut voloreped
quiam doles iducitas at expliquat dolore lacipiet quam,
voloremporum ipsumenis nullicte coris eumquo llorer
sperumquas eatempo rehentio es ex el ius ex eatiis
exerspe rfernate velibus inis ate num qui aspicie turei-
cia es volumquae aut quatur mos etur apid magnam
quia proviti orendionsero moditin enducilique sunt dus
dolest, comnietur sinvenderum rem quodiat essimus
voloreius ipsunt.

Osterreichische Forschungsforderungsgeselischaft FFG, Sensengasse 1, 1090 Wien, Tel 43 (0]5 7755-0, E-Meail oficefffg at,www.fg.at
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Template B

Riickseite

a alicto quid quatiat fugiam, si officiunt, si assum eum
di con con cusapis quo tet idis sitatur, tet labo. Erum-
quia simus aboritatur autemodi beatio iur, tecerci psu-
sandis dolum et expelec aborem volent endi ut ra dolor
si sum harum, conserum id magnimo consequae di
cum doluptatem dollaudi is eostion cum et expliquis ut
Laborro iunt perum et optam, conectusant alic tem quis
sa debit ut aliqui officitatas derum audante dollibus
num rem nis ea es consect

Atestion none quae nate nam, aut ercipsunti que odi
il estibus eum et faccusc iaspellat officto dolo int ut
quiam aut minimincim quiam quia nobiti omnihillutem
incimin pla dit et fugitis ipsundita dolore volore, coria
dene lam landitiunt landam volo iducime ndaeriae
repratiur, et, antur?

Eine Zwischenheadline lockert den
Text auf und it der Wahrnehmung

Ectatiostia corehendenis eati am audias verehendit
veliqua tiissitae suntiis ea sum auda ad maximpos

min corrum quia aperepelecti blaccati dita quasper
aeceped quatur reruptatia doluptam, aut omnimax
imagnient. Eauda ad maximpos min corrum quia apere-
pelecti blaccati dita quasper aeceped quatur reruptatia
doluptam, aut omnimax imagnient.

Titel Max Mustermann
Stellenbezeichnung
T+435 1234 5678
erika.mustermann(@ffg.at

FFG

Forschung wirkt.

' ' Hier steht ein aussagekréfti-
ges Zitat, das sich sehen lassen
kann. Imiliquam, cuptis at dunt
volor sit offictur Equibus.

Erika Mustermann, Titel
Stellenbezeichnung Musterfirma

Musterfirma GmbH
Musterstrafe 12, 1234 Musterort

wunnproduktiebsite.com

1,1090 Wien, Tel 43 (015 77550, E-Mail offcefg at, wwnwfig.at

Alle Textelemente miissen unbedingt
durch Absatzstilvorlagen definiert sein,
um das speichern eines barrierefreien
PDFs (PDF/UA (Universal Accessibility))
zu gewahrleisten.
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Success Stories - Einseitig

Vorderseite

Success Story:

FFG

Forschung wirkt

SUCCESS STORY MIT 2250

ZEICHEN INKL.

LEERZEICHEN

Dies hier ist nur eine beispielhafte Success Story. Eine Success Story der FFG sollte
aber eine dhnliche Bild- und Grafikverteilung und sowie Textmenge vorweisen.

Eine Zeichenanzahl von 2000 bis 2400 Zeichen inklusive Leerzeichen

(Ausgenommen sind Grafiken, Stérer, Zitate sowie Namen und Adressen) gilt als ideal.

Ab hier steht Blindtext. Mustrum quame oditior emporio.
Nam ante vendam nis eliquatus nest, et ad est quam
faccab iunt vel eratur, corro expliqui re, omnia volupici-
pid minus, nos qui dolestrum imusciis ipiet faccuscias
autatesenda endi sim earum ut ius quidis int, sam
repellorpora sequi nempell uptatus, quiatqui sant.
Aborition prae volore moditaq uaeris si doluptas aute
rem. Ehenian ienimperi consed maxim destiss ustrum
ditas exercillant faccusa coriate mporepe lant debis-
quam dolo dolore que volorro te cus qui dolume idernat
aboriam aliquid mollaut aliquassed es cori quo occupie
nimuscit laceatu ritendam quo volorist, quae none dis
mint aut quam imo ipsus derum ut et reste verupta con
plabo. Es et eate sit que vellique audaepernam ut ape
con nis voloresciur?

It odicabore et dolo berspero dolorra ipsa derempora-
tur milinvendi gnimpos tiumquodi rerit fuga. Et ommo-
dit, cnsendigent ut videbis sit voluptio officient et a
eum qui autas re labores sincia verio derum ent illorum
exernam, as pererfererum que diationestio dolorporeri
consequod et aut

Eine Zwischenheadline lockert den
Text auf und hilft der Wahrnehmung

Keatur sinctec tecuptatur, cus magnat quizecus mag-
nimus sam. It odicabore et dolo berspero dolorro ipsa
deremporatur milinvendi gnimpos tiumquodi rerit
fuga. Et ommodit, consendigent ut videbis sit voluptio
officient et a eum qui autas re abores sincia. Verio
derum ent illorum exernam, as pererfererum que
diationestio dolorporeri consequod et aut eatur sinctec
tecuptatur, cus magnat quiaecus magnimus sam eos
endiciet dolent, quundel luptasi ullaut eum eosantibus
res solore num eniet ur adit officillam que doluptatate

' ' Hier steht ein aussagekrafti-
ges Zitat, das sich sehen lassen
kann. Imiliquam, cuptis at dunt
volor sit offictur Equibus.

Erika Mustermann, Titel
Stellenbezeichnung Musterfirma

Musterfirma GmbH
Musterstraie 12, 1234 Musterort
wwwmusterfirma.com

Kontakt: Max Mustermann, Titel

Tel. +43 0)7233 70 107-0,
max.mustermann@musterfirma.com
www.musterfirma.com

voluptatur siminulparum ullaut velendu cipsaperiam at
quo ellutemodi quunt autendu cipsandis velest, necte
non erspid entio ma por adicimpe cusandae et asit
officid quidesedi corrora tiumguist explaborit, experum
faccupta eos re non pori

Osterreichische Forschungsforderungsgeselischaft FFG, Sensengasse 1, 1090 Wien, Tel 43 [0]5 7755-0, E-Mail offcefafg at, www figat
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Alle Textelemente miissen unbedingt
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um das speichern eines barrierefreien
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Einladung -

Vorderseite

Zweiseitig

FFG

Forschung wirkt.

Riickseite
Forschung wirkt.
PROGRAMM
Hier ist Platz fiir das Coverbild.

Ab 09:30 Uhr EINLASS
Moderation: Vorname Nachname, Funktion
Gebardensprachdolmetscherin: Vorname Nachname, Funktion

10:00 Uhr BEGRUSSUNG

HIER STEHT EINE
ZWEIZEILIGE HEADLINE.

EINE KOOPERATION DER FFG MIT OCG HORIZONTE SPEZIAL

Datum der Veranstaltung

Einlass und Beginn der Veranstaltung wir freuen o
Ort der Veranstaltung, uns auf Ihr Ko™
genaue Adresse mit direkter LINK ZUURNG
Verlinkung ANMELD

Hier steht ein kurzer Einleitungstext, der das Thema der Veranstaltung
beschreibt. Dieser hat circa 550 Zeichen inklusive Leerzeichen. Was explabo
reicienitas aut ommolup tatur, officilia iusae nonem volorrum untotatur? As doluptin parcim aute voles to
officid ut facerfera dem. Maio. Nam, sit ernam, cor si que es et eum qui dolenim quiberorunt. Saecaerior
maximus dis con parionsequi quaeptaque volum nonsed estiusam, quat laciis ut laboris voluNem eos
vitatquas vellupis eum ratendi dolori inusae simi, simolor atemporesti unt easam, officim illandit.

PLATZ FUR DAS LOGO EINES
KOOPERATIONSPARTNERS
—

Osterreichische FFG| 111090 Wien | www.ffg.at

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

ab ca11:15 Uhr

Vorname Nachname, Funktion
Vorname Nachname, Funktion
THEMA 1

Vorname Nachname, Funktion
Vorname Nachname, Funktion
THEMAZ

Vorname Nachname, Funktion
Vorname Nachname, Funktion
THEMA3

Vorname Nachname, Funktion
Vorname Nachname, Funktion
THEMA 4

Vorname Nachname, Funktion
Vorname Nachname, Funktion
FRAGEN AUS DEM PUBLIKUM
ABSCHLUSSWORTE

ZUSATZLICHER PUNKT

» Teilnehmende Organisation
» Teilnehmende Organisation
» Teilnehmende Organisation
» Teilnehmende Organisation

PLATZ FUR DAS LOGO EINES
KOOPERATIONSPARTNERS

Osterreichische For

FFG |

111090 Wien | www.ffg.at

Alle Textelemente miissen unbedingt
durch Absatzstilvorlagen definiert sein,
um das speichern eines barrierefreien
PDFs (PDF/UA (Universal Accessibility))
zu gewahrleisten.
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Themendossier

Vorderseite Innenseite

FFG

Promoting Innovation

Themendossiers sind Essays zu
umfassenderen Schwerpunktthemen.
Sie sind Studien sehr ahnlich.

CONTENT

ERA THEMATIC DOSSIER ON
CLIMATE ACTION IN HORIZON 2020

1 INTRODUCTION AND OBJECTIVES 4 5 AUSTRIA'S PERFORMANCE 8

5.1 Call results in climate-relevant research

2014-2017
2 EXECUTIVESUMMARY ® 52 Austrian performance in climate-relevant
projects @
3 POLICY CONTEXT 12
3.1 The global perspective 13 6 CONCLUSIONS AND OUTLOOK @
3.2 The European perspective 16 61 Conclusions Z
33 The Horizon 2020 perspective 18 62 Recommendations 51
3.4 The Austrian perspective 20
7 LISTOF ABBREVIATIONS 3
4 CLIMATE ACTION IN HORIZON 2020 2%

MARCH 2018

41 Which research fields are funded in
Horizon 2020, and where? 27

- 42 Climate research as a bottom-up priority

ERATHEMATIC DOSSIERON ~ _ — v o e
CLIMATE ACTION IN -
HORIZON 2020

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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Themendossier

Beispiel Innenseiten

1
INTRODUCTION
AND OBJECTIVES

This Thematic Dossier
takes a closer look at the
budget committed to
climate action in Horizon
2020 to date (2014-2017).

5.1 CALL RESULTS IN
CLIMATE-RELEVANT
RESEARCH 2014-2017

3.3 THE HORIZON 2020
PERSPECTIVE

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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FFG

Forschung wirkt

WIR

FORDERN
ZUKUNFT.

GEMEINSAM.

DIE FFG IST IHR PARTNER FUR FORSCHUNG UND ENTWICKLUNG

Wir helfen Ihnen, Ihr innovatives Potenzial optimal und nachhaltig zu erschlieBen und durch
neues Wissen neue Chancen wahrzunehmen

Besuchen Sie lhre Zukunft auf www.ffg.at

Osterreichische Forschungsférderur haft FFG | 111090 Wien | www.ffg.at

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

WIR FFG
FORDERN
ZUKUNFT.

NACHHALTIG.

Die FFG ist Ihr Partner fiir Forschung und Entwicklung. Wir helfen Ihnen, Ihr innovatives Potenzial
optimal und nachhaltig zu erschliefen und durch neues Wissen neue Chancen wahrzunehmen.
Besuchen Sie Ihre Zukunft auf www.ffg.at

reichisch der FFG| 111090 Wien | www.ffg.at

Die Anzeige der FFG ist eine reine
typografische.
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12 | LOCATION BRANDING

Location Branding

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Herzlich
Willkommen
bei der FFG
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12 | LOCATION BRANDING

Pressewand

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

FFG

Forschung wirkt.
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12 | LOCATION BRANDING

Hintergriinde fiir Online-Konferenzen

Hintergrund Grau

www.ffg.at

FFG

Forschung wirkt

Hintergrund Tiirkis

www.ffg.at

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

FFG

Forschung wirkt.

ALLGEMEIN

Die Zahl der Online-Konferenzen nimmt
immer mehr zu.

Aus diesem Grund wurden Hintergriinde
entwickelt, die einerseits das Corporate
Design der FFG widerspiegeln, andererseits
unaufdringlich sind und auch bei stunden-
langen Veranstaltungen nicht als storend
empfunden werden.

Diese Hintergriinde gibt es in den Varianten
turkis und grau. Beispielhaft wird in wei-
terer Folge immer die tiirkise Variante zur
Veranschaulichung genommen.
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12 | LOCATION BRANDING

Hintergriinde fiir Online-Konferenzen

300 cm

wwwffg.at '; F F G wwwffg.at
Farsinng ek,

.

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

170-180 cm

AUFBAU

Alle Hintergriinde sind gleich aufgebaut.

Neben den Bubbles, wahlweise in tirkis
oder blau, sind Logo und Internetadresse
die einzigen Gestaltungselemente.

Zwecks optimaler Sichtbarkeit wurden
diese so eingefiigt, daf sie sich bei einer
sitzenden Person etwa auf Kopfhohe, bei
einer stehenden Person etwa auf Schulter-
oder Brusthohe befinden.
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12 | LOCATION BRANDING

Hintergriinde fiir Online-Konferenzen

Spinne C33

Spinne C23

— A ——

wwwffgat v ttg.at

LBFFe

Rollup

AUSFUHRUNGEN

Spinne C23 und C33

Diese Ausfihrung kommt vor allem bei
Auftritten der Geschaftsfiihrung zum Einsatz.
Sie lassen sich jedoch einfach und unkompliziert
innerhalb weniger Minuten auf- und abbauen.

Rollup

Fiir die Mitarbeiter der FFG stehen Rollups
zur Verfligung. Diese sind als 3-er Serie
konzipiert, und lassen sich bei Bedarf beliebig
aneinanderreihen.

_BFFo

wwwtfg.at W ffg.at

_BFFe _BFFe

wewwtfg.at

_BFFe

wwwffg.at W ffg.at

_BFFS

_BFFe

www.tfg.at

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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12 | LOCATION BRANDING

Fordermobil

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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13 | WERBEMITTEL

Mappe

Vorderansicht Riickansicht

FFG

Forschung wirkt.

www.ffg.at

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

office@ffg.at
www.ffg.at

lschaft mbH
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13 | WERBEMITTEL

Tragtasche

Vorderansicht

www.ffg.at
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FFG

Forschung wirkt.

—
S
(1]
=
(5]
0
—
—
[}
(0}
()
(=2
(1)
(=]
(=
=
[
[}
=]
—
Hel
e
(1)
(=]
[=
3
=
(8]
()
[
o
[T
()
=
O
=
-
i
[
-
[
[}
-
[
He)

Seitenansicht

www.ffg.at
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13 | WERBEMITTEL

Postit

Forschung wirkt. Forschung wirkt.
Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft | www.ffg.at Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft | www.ffg.at
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13 | WERBEMITTEL

Mintdose
FFG
- ERFRISCHT
GENIAL.

50 mm
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13 | WERBEMITTEL

Zotter Schokolade

Ummantelung

isjozin | fypopoans JavaLivd Sy o )
TLHSSS 704 'PSS5 ZS1E(0) £+ L 0 159 / 59 0y SUISSpUIY § 8 60[ @ s
inqsiabony £66gY 95 g g \ TP

MO 10O UaPOOIODS 15 110 2 F W0rsY
ez

F
®

VIRISNY NI d3>NA0¥d

BEST OF =

AUSTRIA

BIO UND FAIR ORGANIC AND FAIR

e r

- |BEST OF .7
AUSTRIA _
Rl

BEAN-TO-BAR handgeschopft

A
\/

121 mm
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13 | WERBEMITTEL

Zotter Schokolade ,, Mitzi Blue”

Ummantelung

A

177 mm
Mt iy Chiéstmas
Frohe Weihnachten
\/
A
APPETIT AUF INNOVATIONEN?

177 mm

\/

A
\/

285 mm
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13 | WERBEMITTEL

Spiele Domino & Miihle

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

INNOVATIONEN VERBINDEN.
ZUG UM ZUG ZUM ZIEL.

g at
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13 | WERBEMITTEL

Weihnachtsgeschenk 2019

130 mm

Druckdatei

e WIRKT.

" FORSCHUNG

Wir bedanken uns mit diesem siilen Weihnachtsgruf}

mmenarbeit und will
und ein inspiris
neues Jahr!

fiir die ant me

nschen

Forschungsforderungsgesellschaft FFG | Sensengasse 1 1 1090 Wien

zuverlassiger Begleiter: Die FFG starkt Sie und lhre Ideen nachhaltig mit

Neuem, eine Prise Forscherlnnengeist, ein Schuss Wissensdurst und ein
Know-how und einem umfassenden Forderangebot.

APPETIT AUF INNOVATIONEN?

In dieser Siifiigkeit steckt eine Portion Neugier, ein Stiick Mut zu

FFG

Promoting Inovation.

" PROMOTING

INNOVATION.

etings
ure of working

ncy FFG supports you and your

some courage to embrace new
t for knowledge, and a reliable

ideas sustainably with know-how and a wide range of funding opportunities.

AN APPETITE FOR INNOVATION?

These candies contain a portion of cu
ideas, a pinch of research s,
partner: the Austrian Reseai

Austrian Research Promotion Agency FFG | Sensengasse 11 1090 Vienna | Austria

Ihr Team der E’ Your team at the
Osterreichischen 3 Austrian Research
Forschungsférderungsgesellschaft FFG wwwffg.at Promotion Agency FFG wwwffg.at
< >l < >l ~ ~
<P < > < | 2
10 85,25 mm 35,25 mm 85,25 mm 35,25 mm
< »
< >

251 mm
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13 | WERBEMITTEL

Schreibwaren

Druckdatei
5mm¢ Forschung wirkt. .}FFG www.ffg.at

< > = .
50,8 mm : ’ Forschumng wirkt '5 FFG  www.lig.at
Druckdatei
A A
PP Forschung wirkt. FUNKTIONIERT IMMER. [ orskbarer Bereen
www.ffg.at v
\/
b 130 mm .
Farschung wirkt, FUNKTIONIERT IMMER.

—om—— .

JPFFC "ﬂ“"'“"'

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at



13 | WERBEMITTEL

Lanyard

Ummantelung

C)(}FFG]H ﬁﬁ__f el JoFFo

Forschung wirkt.

|

DIE FAST LANE ZU IHRER INNOVATION

=% j .ffg.at
: "‘ﬂ* o figa

4
<

»
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800 mm

A
v

20 mm
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13 | WERBEMITTEL

Ansteck-Pins

J5Frec JoFF6

IDEEN ZUG
58 IN POSITION UM ZUG ZUR
BRINGEN. INNOVATION.
JPFFG f
_WIR !
FORDERN S
ZUKUNFT.
NACVI:IWIW-:Q:TIG. '5 e

_PUNKT
FUR PUNKT

ZUM ZIEL.
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14 | DIGITALE FORMATE

Digipack

Damit im digitalen Bereich schnell und flexibel
kommuniziert werden kann, wird jedes Bild fiir die in
diesem Kapitel definierten Formate aufbereitet.

ELL
Vd
- NFT.
" WIR FORDERN ZUKUNEL.£5
. ﬁn@ﬂﬂﬁﬂ'ﬁ-'f" |
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14 | DIGITALE FORMATE

Digipack Ubersicht

Website

Titelbild L i Titelbild L

WIR FADERH.IUHUHFT.
HAI:HHAL'HI_;."-"

ohne HL/Slogan

Slider Website Titelbild Programmseite

News News ohne HL/Slogan

s ||

- MACHHALTIG.
E-Mail

E-Mail Header Web

]

A
'WIR FORDERN ZUKUMFT.
NACHHALTIG.

E-Mail Header Newsletter

e

A A

Mit Headline/Slogan Ohne Headline/Slogan

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

ez |-

' NACHHALTIG.

Powerpoint

Powerpoint Titelfolie Powerpoint Titelfolie ohne HL/Slogan

>

ROERM ZWJR].IIF'[
MALTIG. )

Powerpoint Kapitelfolie Powerpoint Kapitelfolie ohne HL/Slogan

B

e

Powerpoint Bildfolie Powerpoint Bildfolie ohne HL/Slogan

A A

Mit Headline/Slogan Ohne Headline/Slogan

Social Media

Titelbild Facebook

‘:ﬂiﬂ%&tmm FT.
> <
[, 3

Facebook-Posting

WIR FORDERN
ZUKUNFT.

MNACHHALTIG.
A

Titelbild LinkedIn

Mit Headline/Slogan

101



14 | DIGITALE FORMATE

Website Titelbild Landingpage

Website Titelbild Landingpage

450 Pixel

WIR FORDERN ZUKUNFT £
NACHHALTIG.” #

Y.

i

1400 Pixel

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Technisches Format = Sichtbarer Bereich
Breite 1440 Pixel
Hohe 450 Pixel

Der weifle Bogen ist ein fixes Element des Bildes, weswegen
es wichtig ist in die bestehende Vorlage zu arbeiten.

Muss es immer in 2 Versionen abgespeichert werden:

1. Mit Headline/Slogan

Lm

WIR FORDERN ZUKUNFT. ;

102



14 | DIGITALE FORMATE

Website Titelbild Programmseite

I
Website Titelbild Programmseite
Y Technisches Format = Sichtbarer Bereich
Breite 1427 Pixel
Hohe 280 Pixel
280 Pixe

1427 Pixel

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 103



14 | DIGITALE FORMATE

Website Slider

Slider

‘ waE

WIR FORDERN

e 0 ZUKUNFT.
NACHHALTIG.=

Technisches Format (muss eingehalten werden)
Breite 724 Pixel
Hohe 500 Pixel

Sichtbare Bereich
Breite 712 Pixel
Hohe 414 Pixel

Technisches Format 724 Pixel
Sichtbarer Bereich 712 Pixel

A A
\/

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 104



14 | DIGITALE FORMATE

Website News

200 Pixel |

News

370 Pixel

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Technisches Format = Sichtbarer Bereich
Breite 370 Pixel
Hohe 200 Pixel

Wird optimaler Weise in 2 Versionen abgespeichert:

1. Mit Headline/Slogan
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14 | DIGITALE FORMATE

E-Mail Header

E-Mail Header Web
F =B

frei _.J’ WIR FORDERN ZUKUNFT. .
“" L NACHHALTIG.

Die GroBen fir die E-Mail Header der FFG

folgen einer fixen Breite.
Die Hohe hingegen ist frei wahlbar.

Wichtig ist, daf3 beide Header dem gleichen
Aufbau folgen, und die digitale Mindestgrofle
fur die Logo-Anwendung mit Claim nicht
unterschritten wird.

\/

1000 Pixel

E-Mail Header Newsletter

gz F
frei WIR FORDERN ZUKUNFT. ,5 FFG
wahlbar NgCHHALTIG.I 3 =
& " - 2
h 639 Pixel -
\/
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14 | DIGITALE FORMATE

Powerpoint Titelfolie

- Powerpoint Titelfolie

1080 Pixel

1920 Pixel

A Erscheinungsbild nach der Platztierung in Powerpoint

HACHHALTIG

Maximilian M Mustermann | Funktion

HIER IST PLATZ FUR DEN TITEL

01.07.2021, WIEN

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Technisches Format = Sichtbarer Bereich
Breite 1920 Pixel
Hohe 1080 Pixel

Beim Ausschnitt ist darauf zu achten, daf3 in den

Bereichen, in denen spater die Headline plaziert wird,

keine relevanten Bildinhalte plaziert werden.
Wird optimaler Weise in 2 Versionen abgespeichert:

1. Mit Headline/Slogan

2. Ohne Headline/Slogan

B

'WIR FORDERN ZUKUNFT.
H.hCHHALTIB.
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14 | DIGITALE FORMATE

Powerpoint Kapitelfolie

- Powerpoint Kapitelfolie

918 Pixel

e

1920 Pixel

A Erscheinungsbild nach der Platztierung in Powerpoint

L
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Technisches Format = Sichtbarer Bereich
Breite 1920 Pixel
Hohe 918 Pixel

Beim Ausschnitt ist darauf zu achten, daf3 in den

Bereichen, in denen spater die Headline plaziert wird,

keine relevanten Bildinhalte plaziert werden.

Wird optimaler Weise in 2 Versionen abgespeichert:

1. Mit Headline/Slogan
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14 | DIGITALE FORMATE

Powerpoint Bildfolie

- Powerpoint Bildfolie

1080 Pixel

922 Pixel

A Erscheinungsbild nach der Platztierung in Powerpoint

S FFG

*  Elne wunsderbane Heite el hat masine
panze Seebe eingenommen, gleich den
sifen Frihlingsmorgen, die ich mit
B Herpin ganieie.

= fich bin afleln wnd freve mich melnes
Lebens in dieser Gegend, die Hir sokche
Seelen peschafien (5t wie die meine.

*  lch lbin 5o ghicklich, mein Baster, 5o ganz in
dem Gelihle von nbigem Datein
versunkesn, dass meine Banst daranter

laidht.
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Technisches Format = Sichtbarer Bereich
Breite 922 Pixel
Hohe 1080 Pixel

Beim Ausschnitt ist darauf zu achten, daf3 in den
Bereichen, in denen spater die Headline plaziert wird,
keine relevanten Bildinhalte plaziert werden.

Wird optimaler Weise in 2 Versionen abgespeichert:

1. Mit Headline/Slogan

(b

2. Ohne Headline/Slogan
WIR FOR ni?:'nu‘
ZUKUNFT.B
ﬁncuuuﬂa

109



14 | DIGITALE FORMATE

Titelbild Facebook

Sichtbarer Bereich Bildschirm

620 Pixel

A

Y.

1640

Sichtbarer Bereich Smartphone

Pixel

F _-"

ca. 530 Pixel

WIR FORDER ZUKUNF _

A

A

ca. 1110 Pixel

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

&,

Sichtbarer Bereich Bildschirm
Breite 1640 Pixel
Hohe 620 Pixel

Sichtbarer Bereich Smartphone (ungeféhr)
Breite ca. 1110 Pixel
Hohe  ca. 530 Pixel

Bilder fiir den Social Media Bereich werden immer mit
Headline/Slogan abgespeichert.
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14 | DIGITALE FORMATE

Titelbild LinkedIn

Titelbild Linkedin

254 Pixel

1500 Pixel

JPFFG

400 Pixel

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Technisches Format = Sichtbarer Bereich
Breite 1500 Pixel
Hohe 254 Pixel

Wichtige Bild- oder Textelemente sollten einen horizontalen
Abstand von ca. 400 Pixel vom linken Rand halten, damit sie
nicht durch das Profilbild verdeckt werden.

Bilder fiir den Social Media Bereich werden immer mit
Headline/Slogan abgespeichert.

1



14 | DIGITALE FORMATE

Posting (Facebook oder LinkedIn)

Posting

Technisches Format = Sichtbarer Bereich
Breite 1280 Pixel
Hohe 1280 Pixel

Bilder fiir den Social Media Bereich werden immer mit
Headline/Slogan abgespeichert.

WIR FORDERN ™

ZUKUNFT.E
NACHHALTIG.J5%

1280 Pixel

B
SR,

A
4

1280 Pixel
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14 | DIGITALE FORMATE

Lime Sourvey - http://Umfragen.ffg.at

Die vordeffinierten Bausteine ermdglichen ein einheitli-
ches Erscheingsbild bei individuellen Umfragen.

Ein breites Spektrum von Frageparameter bietet ein
breites Abfragespektrum.
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16 | SONDERAUFTRITTE

Sonderauftritt Pride Month

Website

BPRIDE BIUNIZOE

FIG ety mevkl fragen , [ ——

B P b i Q

[T ——

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Zu besonderen Anlassen, die gesellschaftliche
Relevanz haben, darf der Auftritt der FFG, inklusive
Logo, nach aussen abgeandert werden.

Solche Auftritte dirfen sich nur tber einen klar
festgelegten Zeitraum erstrecken und miissen mit
der Kommunikationsleitung der FFG abgesprochen
und und von dieser freigegeben werden.

Der Auftritt der FFG darf keinesfalls eigenmachtig
gedndert werden!

114



17 | EVENT

FFG Forum

Keyvisual

FFG
FORUM
2019 »

BEST OF
FUTURE

FFG

Forschung wirkt

Beschilderung

_SFFG

TOILETTEN
—_

FFG
o

SPEAKERS
LOUNGE

Badge

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at

Das FFG FORUM findet jedes Jahr Mitte
September statt und ist ein Fixpunkt im
Kalender der osterreichischen Forschungs-
und Innovationscommunity.

SAALEINGANG

—

RESERVIERT

FFG
-

OPERATIONS
—_

JSFFo

ANMELDUNG

» FFG RE»FFGFORUMZ2019»BEST OF FUTURE»FFG FORUM 2019» BEST OF FUTURE FFG
N GESTOF FUTURE»FFG FORUM 2019 BEST OF FUTURE» FFG FORUM 2019 BEST OF FU
2

BEST OF FUTURE

019» BEST OF FUTURE » FFG FORUM 2019» BEST OF FUTURE » FFG FORUM 2019» BEST C
U
>FFG FORUM 2019 » BEST OF FUTURE» FFG FORUM 2019» BEST OF FUTURE» FFG FORUM 21
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17 | EVENT

FFG Forum

Keyvisual

FFG FORUM 2022 > WIR FORDERN ZUKUNFT. F F G

Forschung wirkt.

PERSONLICHE

EINLADUNG

MITTWOCH, 21. SEPTEMBER 2022
AB 17.15 UHR

Kursalon Hiibner am Stadtpark
Johannesgasse 33, 1010 Wien

Das FFG FORUM 2022 fand erstmals nicht im MuseumsQuartier,
sondern im Pailais Hiibner im Stadtpark statt. Bei vollig neuen
Gegebenheiten konzentrierte sich das Geschehen hauptsachlich
auf die Video-Wall.

© Osterreichische Forschungsforderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at 116



18 | AUSZEICHNUNGEN

FFG Spirit

Urkunde
Dies Auszeichnung verschmilzt jene Aspekte, die von
FEG der O'sterreichischen"Forschungsfdrderungsgesellschaft
mbH und dem Land Osterreich grogeschrieben werden.

Preis
Forschung, Innovation und Nachhaltigkeit.

Fir seine herausragenden Leistungen wurde
Lorempsum Dolore Sumanosa
Sit Amedusi GmbH

mit dem

FFG
SPIRIT

der bsterreichischen Forschungsférderungs-
gesellschaft mbH ausgezeichnet.

Anhanger Verpackung

Wien, im Juni 2021

im
im
FEz
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=
=
-
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=
]
(=]
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15 | IMPRESSUM UND KONTAKT

Impressum und Kontakt

Osterreichische
Forschungsforderungsgesellschaft mbH
Sensengasse 1, 1090 Wien

Tel +43(0)57755-0
kommunikation(@ffg.at

www.ffg.at/logo

Das Corporate Design wurde 2018 im Zuge eines Relaunches

Uberarbeitet und nun laufend angepasst und weiterentwickelt.

Alle Rechte vorbehalten

Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG
5. Auflage

Wien, 02.11.2022

© Osterreichische Forschungsférderungsgesellschaft mbH FFG | www.ffg.at
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