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Brimatech - Vorstellung

Was uns ausmacht

• Technologieorientierung

• Methodenvielfalt

• Internationales Netzwerk

• Erfahrung

Die Brimatech Services GmbH ist ein auf Technologiemärkte 

fokussiertes Marktforschungs- und Beratungsunternehmen.

RSA Fachtagung | 16. November 2010

• Erfahrung

Was wir anbieten

• Markstudien und Branchenanalysen

• Begleitung der Umsetzung von 

Innovationen

• Anbahnung und Management von 

F&E Projekten
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… und Lehre
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Zielsetzung

“Forschung erfolgreich vermarkten”

• Ausgangspunkt (Research Studios Austria, bmvit Studie)

• Einsatzbeispiele von Marktanalyse für Forschungsorganisationen

• Beitrag der Marktforschung
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• Beitrag der Marktforschung

• Methodenvorschläge

• Was Sie selbst tun können

• Diskussion Ihrer Erfahrungen



Research Studios Austria

• Brücke von der Grundlagenforschung zur 

Ausgangspunkt I

• Brücke von der Grundlagenforschung zur 

Anwendungsforschung

• Transfer von Anwendungsforschungs-Know-how 

in die Wirtschaft

• Verkürzen der „time to market“

• …



Ausgangspunkt II

Studie im Auftrag des BMVIT
„Nachhaltiges Wachstum von Start-ups in Österreich: 
Erfahrungsberichte und Analysen“

Zentrale 

Personen

http://www.bmvit.gv.at/innovation/strukturprogramme/downloadsstruktur/brimatechstudie_startups.pdf
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Innovationspipeline

Forschungs-
organisation

Kunde
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Einsatz der Marktanalyse (MA)

Forschungs-
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Methodenvorschläge
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Innovationsgrad und/oder Komplexität
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Strategische Marktauswahl
Szenariotechnik

• Marktanalyse zur Marktauswahl (Marktgröße, Marktzugang, Qualifikation)

• Trendanalyse

• Benötigte Lösungen/Applikationen
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• Benötigte Lösungen/Applikationen

• Relative Bedeutung von Technologiefeldern bei der Lösung der Fragen



Task-Technologie Fit
Experteninterview

• Technologiespezifikationen

• Anforderungen im jeweiligen Applikationsbereich

• Gap Analyse

Beispiel aus einem EU-Projekt: Wo soll der weitere Forschungsschwerpunkt liegen?
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• Marktauswahl 

• Entscheidung über weiteren FuE Bedarf 



Marktanalyse für Produkt/Applikation 
Telefoninterview

• Produkt/Applikation

• Annahmen

• Potentielle 

Kunden/Anwender

• Marktsegmente
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• Marktsegmente

• Marktgröße

• Preisschätzung

• Mitbewerb

• Alleinstellungsmerkmale 

aus Kundensicht

• SWOT

• Barrieren

• Innovationsumfeld



Marktanalyse für Produkt/Applikation 
Fokusgruppe

• Produkt/Applikation

• Annahmen

• Potentielle 

Kunden/Anwender

• Marktsegmente
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• Marktsegmente

• Marktgröße

• Preisschätzung

• Mitbewerb

• Alleinstellungsmerkmale 

aus Kundensicht

• SWOT

• Barrieren

• Innovationsumfeld



Marktanalyse für Produkt/Applikation 
Literatur, Konferenzen, Experten

• Produkt/Applikation

• Annahmen

• Potentielle 

Kunden/Anwender

• Marktsegmente
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• Marktgröße

• Preisschätzung

• Mitbewerb

• Alleinstellungsmerkmale 

aus Kundensicht

• SWOT

• Barrieren

• Innovationsumfeld



Marktanalyse für F&E Services
Fragebogen

• Zufriedenheitsanalyse

• Zufriedenheitsanalyse: welches Ergebnis erwarten die Mitarbeiter?

• vom Markt wahrgenommene Mitbewerber

Vergleichende Kundenzufriedenheitsanalyse, Imageerhebung
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• vom Markt wahrgenommene Mitbewerber

• Imagedimensionen

• Imagevergleich mit dem Mitbewerb



Was Sie selbst tun können

• Experten identifizieren

• Gespräche nutzen, zuhören

• Zielgerichtete, strukturierte Sammlung von Inhalten 

(Status, Anforderungen, Trends, etc.)
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• Dokumentation

• Wie weit sind die Firmen? Implementierungserfolge �

Wie weit hat sich die Technologie bereits durchgesetzt?

• In der angewandten Forschung 
den Markt von Anfang an mitdenken



Diskussion Ihrer Erfahrungen

• Marktforschung als Brücke?

• Zu welchem Zeitpunkt im Innovationsprozess?

• Hindernisse?

• Erfolge?
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• Erfolge?



Kontakt

BRIMATECH Services GmbH
Lothringerstraße 14/3

1030 Vienna

Austria
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Mag. DI Andrea Kurz Tel +43 (0)664 9689422

Fax +43 1 715 3200 50

E-Mail ak@brimatech.at


