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BASISPROGRAMME Forschung wirkt.

Basisprogramm — Projektbeschreibung
Unternehmensprojekt Experimentelle Entwicklung
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Beschreiben Sie das Projekt anhand der folgenden Gliederung.

Bei Fortsetzungsansuchen sind Arbeits- und Zeitplan zu aktualisieren. Die Projektbeschreibung
braucht nur bei Anderungen gegeniiber dem vorhergehenden Antrag aktualisiert zu werden. In die-
sem Fall kennzeichnen Sie die Anderungen bitte farblich.

1 FIRMENBESCHREIBUNG

Stellen Sie kurz das antragstellende Unternehmen vor, insbesondere die Punkte Unternehmensent-
wicklung, Unternehmensstruktur, Eigentumsverhaltnisse und Verflechtungen. Wann wurde |hr Un-
ternehmen gegriindet? Uber welches Produkt- oder Dienstleistungsportfelio verfiigt Ihr Unterneh-

men?

Bei Startups ist der Zeitpunkt der geplanten Griindung anzugeben und 2ssplan vorzulegen

(entsprechend zum Beispiel der Mustervorlage auf der FFG- epage).

2 PROJEKTBESCHREIBUNG

2.1 Ziele und Entwicklungsinhalt

Beschreiben Sie die wesentlichen Ziel
nen).

es Projektes ( flichtenheft, L gsdaten, Spezifikatio-

ienstleistungen, die es im Projektbereich gibt. Gehen Sie
ie auf Losungen von Mitbewerber*innen ein.

jekten mit wissensc lichem Hintergrund sind auch wissenschaftliche Publikationen anzufihren.

Wurden fir das Projekt relevante Vorarbeiten geleistet bzw Vorprojekte durchgefiihrt? Wenn ja,
welche Ergebnisse wurden dabei erzielt?

2.3 Neuheit und Schutzstrategie

Beschreiben Sie die Neuheit Ihres Projektes in Gegenliberstellung zum in Punkt 2.2. beschriebenen
Stand der Technik und des Wissens.

Welche Strategie wenden Sie an, um das zu entwickelnde Produkt, Verfahren bzw die Dienstleistung
vor Nachahmung zu schiitzen?
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Wurde im Vorfeld eine Patentrecherche durchgefiihrt? Welche Patente wurden dabei gefunden, die
die geplante Entwicklung behindern kénnten?

Bitte nennen Sie die Griinde, falls keine Patentrecherche durchgefiihrt wurde bzw moglich ist.

2.4 Nutzen und Umweltauswirkungen

Beschreiben Sie die Vorteile Ihres Projektes im Vergleich zum Stand der Technik, wie Sie ihn in Punkt
2.2. skizziert haben. Bitte quantifizieren Sie die zu erwartenden Auswirkungen so weit wie moglich.

Welche technischen Vorteile ergeben sich fir die Zielgruppen? Gibt es auch Nachteile?

’

Projektes zu I6sen sind. Wo liegen die Ent-
ngen, Einflussfaktoren und Parametern

Beschreiben Si ori i Problemen und den Projektzielen die technischen Lo-
( technischen Entwicklungsumfang.

wicklungszie

3 ARBEITS- UND ZEITPLAN

3.1 Zeitplan fiir das Gesamtprojekt

Stellen Sie den geplanten zeitlichen Ablauf des gesamten Projektes in einer Tabelle (Gantt Chart) dar.
Gliedern Sie in den Tabellenzeilen die geplanten Arbeiten in Gberschaubare Arbeitspakete (AP) und
ordnen Sie fur die gesamte Projektlaufzeit den Arbeitspaketen die entsprechende Zeitdauer in den
Tabellenspalten zu.

Bitte achten Sie auf die Ubereinstimmung mit den Angaben im eCall (dem elektronischen Kunden-
zentrum der FFG).
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MM.JJJJ
Arbeitspakete (AP) oder
Q1/1)

AP 1: <Bezeichnung>

AP 2: <Bezeichnung>

AP 3: <Bezeichnung>

3.2 Detaillierter Arbeitsplan fiir das beantragte Forschungsjahr

Beschreiben Sie die Inhalte der einzelnen Arbeitspakete, die Vorgehensweise und die Arbeitsschritte
zur Erreichung der geplanten Ergebnisse bzw Meilensteine jeweils in der Tabellenspalte ,Zeitraum®.

AP 1: <Bezeichnung> Zeitraum: MM.JJJJ bis MM.JJJJ

Beschreibung der Arbeiten

Beteiligte Personen und
Projektpartner

Ergebnis und Meilenstein

AP 2: <Bezeichnung> Zeitraum: MM.JJJJ bis MM.JJJJ

Beschreibung der Arbeiten

Beteiligte Personen und
Projektpartner

Ergebnis und Meilenstein

4 PROJEKTRESSOURCEN

4.1 Wesentliche interne Projektmitarbeiter*innen

Geben Sie Name, Ausbildung, F&E-Erfahrung und Berufserfahrung der verantwortlichen Projektmit-
arbeiter*innen sowie deren Rolle im Projekt an.

Anmerkung: Erganzend sollen direkt im eCall unter ,,Kosten und Finanzierung” bei den Personalkos-
ten die Lebensldufe der zentralen Projektmitarbeiter*innen hochgeladen werden.

4.2 Wesentliche externe Partner (Unternehmen, Forschungseinrichtungen)

Beschreiben Sie die eingebundenen Partnerorganisationen samt deren Qualifikationen und Rolle im
Projekt.
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Warum wurden gerade diese Partner gewahlt? (Angaben pro Partner)

4.3 Technische Ausstattung fiir die Projektdurchfiihrung

Welche technische Ausstattung benotigen Sie fir die Durchfliihrung des Projektes? Ist diese bereits
vorhanden (intern oder extern) oder sind Investitionen erforderlich? Wenn ja, in welcher Héhe?

4.4 Produktionsméglichkeiten

Wo soll nach Abschluss des Projektes die Produktion erfolgen? Ist die Infrastruktur fiir die Pro-

duktion (intern oder extern) vorhanden, oder muss diese erst aufg

4.5 Finanzierung und Folgekosten

jektrelevanten Markt und beziffern Sie diese
atzen Sie fir Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung den
weltweit ein?

hren entwickelt? Schatzen Sie die kurz- bis mittelfris-

cher Hohe und mit chen Kund*innen?

5.2 Wettbewerbssituation

Beschreiben Sie den Mitbewerb und dessen Produkte oder Dienstleistungen im Inland und Ausland.
Reihen Sie die Aufzahlung bitte nach dem Marktanteil des Mitbewerbs. Wo liegen im Vergleich (zB
via SWOT-Analyse) lhre Starken und Schwachen? Beschreiben Sie lhre aktuelle Marktposition bzw
Ihren Marktanteil im Projektbereich. Welche Markteintrittsbarrieren sehen Sie, und wie werden Sie
darauf reagieren?

Auf welchen Fakten basiert Ihre Konkurrenzrecherche? (Wesentliche Unterlagen sind hochzuladen
bzw entsprechende Links anzufiihren.)
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5.3 Zielgruppe, USP

Charakterisieren Sie lhre Zielgruppe und nennen Sie die Bedirfnisse der potenziellen Kund*innen im
Hinblick auf das geplante Produkt oder die geplante Dienstleistung. Gibt es bereits konkretes Kun-
deninteresse? Falls es dazu schriftliche Unterlagen gibt — zB Letter of Intents, Vertrage, Kontaktlisten,
Vereinbarungen mit Pilotkunden etc. —, sind diese hochzuladen.

Beschreiben Sie die Unique Selling Proposition (USP) Ihres Produktes oder Ihrer Dienstleistung an-
hand eines konkreten Anwendungsfalls.

5.4 Preisgestaltung

Geben Sie fir Ihr Produkt oder |hre Dienstleistung den vorau
ser in Relation zum Mitbewerb zu sehen?

is an. Wie ist die-

5.5 Umsatzpotenzial und Rentabilita

Welches Umsatzpotenzial sehen Sie kurz- b istig? atzli Stlickzahlen oder
Mengen sind kurz- und mittelfristig absetzbar? Welc Ausland damit er-
reichbar?

Welche Marktanteile streben Sie na des Projektes im Inland bzw im Aus-
land an? Wird sich das Projekt auch a en Produkte oder Dienstleistun-
gen auswirken?

ngsbeitrdge an. Stellen Sie die Rentabilitat
Ihr Unternehmen relevant ist, grenzen Sie

6 UNTERNEHMENSSTRATEGISCHE UND VOLKSWIRTSCHAFTLICHE
ASPEKTE

6.1 F&E-Strategie

Gibt es Uber das Projekt hinausgehende strategische Ziele fiir Ihre F&E-Tatigkeit? Wie sollen sich der
F&E-Aufwand und die Zahl der F&E-Arbeitsplatze in lhrem Unternehmen in den nachsten Jahren ent-
wickeln? (Dies auch unter Beriicksichtigung geschlechterspezifischer Ausgewogenheit.)
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6.2 Volkswirtschaftliche Aspekte

Welche Veranderungen beim Personalstand sind in Folge des Projektes in den Bereichen Produktion,
Vertrieb, Service etc. geplant?

Welche Auswirkungen ergeben sich auf die Leistungsbilanz (zB Erhéhung der Exportquote; Senkung
der Importquote)?

Was ist das Ausmal der 6sterreichischen Wertschopfung (zB Lizenzen, Dienstleistungen,
Produktion)?

Welche positiven regionalpolitischen Aspekte sind zu erwarten?

6.3 Soziale Aspekte

Welche relevanten sozialen Aspekte sind zu erwarten (zB Arbeitsbedingungen;lebensqualitat der
Benutzer*innen)? Wie passt das Produkt oder die Dienstleistung zur \Wertehaltungider Gesellschaft?

Hat das Projekt positive Diversity-Aspekte (zB Aliérsverteilung imUnternehmen — insbésondere Ju-
gendliche und dltere Arbeitnehmer; kulturellefVielfalt; Menschen mitbesonderen Bediirfnissen)?
Wenn ja, wie werden diese beriicksichtigt?

6.4 Genderaspekte und Genderrelevanz

Welche MalRnahmen setzengSie im Unternghmenium, um geschlechterspezifisch ausgewogene
Arbeitsbedingungen zu schaffen? Sind zusatzliche MaRBnahmen geplant? Weist der Forschungsinhalt
Ihres Projektes Gendenrelevanz auf? Entstehen positive Gender-Folgewirkungen?

Gehen Sie auch kurz aufdiesen Punktein, wenn INEProjekt keine Genderaspekte beinhaltet.

6.5 Projektdurchfiihrung, falls.keine Forderung erfolgt

In welcherFerm wirchdasProjekt bzw die gesamte F&E-Tatigkeit Ihres Unternehmens gegeniber der
Planung verandest, sollte es'z, keiner Forderung kommen? Bitte markieren Sie die betreffenden Ver-
anderungen‘am Beginn ‘der Tabellenzeilen. Die Angaben sind zu begriinden.

Veranderungen in der Projektdurchfiihrung

Projekt wird nicht durchgefiihrt

Projekt wird unverandert durchgefiihrt

Projekt wird verdandert durchgefiihrt

Projektdauer

Projektumfang

Projektreichweite (andere Markte, andere Anwendungsgebiete)
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Veridnderungen in der Projektdurchfiihrung

Gesamte F&E-Aufwendungen des Unternehmens und Standortes

F&E-Arbeitsplatze des Unternehmens und Standortes

Falls das Projekt verandert durchgefiihrt werden soll, wenn es nicht geférdert wird, so sind die kon-
kreten Unterschiede zu erldutern und zu bemessen. Dabei kdnnen Sie sich an folgenden Punkten ori-
entieren:

o Projektdauer — Verzogerung des Vorhabens:

In welchem AusmaR verzogert sich das Projekt, wenn es nicht gefor

o Verringerung des Projektumfanges:

In welchem Umfang verringert sich das Projekt ohne For

o Verringerung der Projektreichweite:

Erldutern Sie, inwieweit eine a i 0 s Vorhabens die F&E-Aufwendungen im Un-
nd beeintrachtigen wiirde. (zB durch aus-

orderung des Vorhabens weniger F&E-Arbeitsplatze im
rt neu geschaffen werden kénnten. (Anzahl & Qualifikation der Arbeits-

7 ERGANZU N ZUM KOSTENPLAN

Erlautern Sie bei Bedarf Angaben im eingereichten Kostenplan (zB Kalkulation von Maschinenstun-
densatzen, Kalkulation von Material- und Herstellungskosten bei Prototypen).

Bei Kostenpositionen lber € 20.000,- ist ein Angebot und/oder eine Leistungsbeschreibung im eCall
hochzuladen.

Falls im Projekt ein Prototyp entwickelt wird: Wie wird dieser nach Projektende weiterverwendet?
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